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1. Ovod

Soucasny svét pod vlivem globaliza¢nich
procest prochazi proménou.

To se propisuje do rliznych odvétvi véetné cestovniho ruchu.
Lidé zijicl v 21. stoleti touzf poznavat nové kultury a zazitky,
chtéjl atraktivné travit volny ¢as, jejich motivaci je poznanf
i dobrodruzstvi. Cestovni ruch se za posledni roky stal velmi
produktivni oblasti hospodarstvi. Vytvari pracovni mista a po-
skytuje podnikatelské pfilezitosti. Toto uvedoméni se z ce-
lostatni Urovné presouva do turistickych oblasti, do regiond.
Mésta a obce se sdruzuji, aby spole¢né vyuzily potencial.

Stejne jako Koncepce statni politiky cestovniho ruchu vychazi
ze skutecCnosti, ze cestavni ruch je citlivym odvétvim narod-
niho hospodarstvi s vyznamnym presahem do ekonomického,
socialniho i environmentalnino prostred(, tak i tato strate-
gie zohlednuje tento aspekt. Oblast cestovniho ruchu je na
vzestupu a ekonomicka situace vyrazne prispiva k cestovani
a traveni valneho ¢asu mimo domov. Prestoze do této oblas-
ti v roce 2020 zaséhla pandemie covid-19, jevi se, Zze zajem
o cestovani a naplnénivolného casu stéle zlstavéa u verejnosti
vysoky. Trebi¢sko jako turistickd oblast tak mze uchopit po-
tencial lokality a nastavit pravidla udrzitelného rozvoje cestov-

niho ruchu. O tom, ze mésta v regionu si prave toto uvédomuiji,
svedcl existence zajmoveho sdruzeni pravnickych 0sob s na-
zvemn Rozvoj Trebi¢ska. Od roku 2017 je jednou z jeho naplni
poslani dle stanov praveé ¢innost destinacni kancelare za uce-
lem rozvoje regionu se zvlastnim zameérenim na cestovni ruch.
Tento dokument je prvnim strategickym ramcem pro rozvoj
fizenidestinace a také DMO Trebicsko-moravska Vysocina.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu jsou programy, které
jsou predevsim zpracovavany pro vétsi tzemni celky, jako
jsou kraje nebo turistické oblasti. Hlavni strategicky doku-
ment, ktery je vSem nadFazeny, je Koncepce statni politiky
cestovniho ruchu v Ceské republice. Vydava ho, respektive
aktualizuje, kazdych Sest let Ministerstvo pro mistni rozvoj
CR. Rozvoj cestovniho ruchu pro destinaci Trebigsko dale
podléha krajskym strategickym rozvojovym dokumentdm:
Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Kraji Vysoc¢ina na obdo-
bi 2017-2025, Marketingové strategie cestovniho ruchu Kraje
Vysocina na obdobi 2017-2025.




9. Metodika zpracovani

Strategie se sklada z nékolika
¢asti, a to ¢asti analytické,
SWOT analyzy, €asti navrhové
(projektové listy)
aimplementacni

(akéni plan).

Analyticka Cast zahrnuje analyzu sou-
Casného stavu destinace z pohledu
cestovniho ruchu -charakteristiku Uze-
mi a analyzu nabidky cestovniho ruchu,
Ktera popisuje moznosti cestovniho
ruchu v destinaci a také dostupna data
0 navstévnosti pamatek, turistickych
informacnich centrech a také kapacity
ubytovani. V casti vénovaneé systému
fizeni cestovniho ruchu je popsan vy-
v0j a take soucCasny stav vCetné vyme-
zeni vztahl a kompetenci jednotlivych
subjektd, jako je verejny, podnikatelsky
Ci neziskovy sektor. Nedilnou soucasti
strategie je SWOT analyza. Zobrazuje
prilezitosti a silné stranky destinace,
ktere jsou konkurencni vyhodou pro
toto Uuzemi. Naopak ohrozeni a slabé
stranky predstavuji faktory, které by se
destinace mela snazit zlepSovat a po-
stupné odstranovat. VSechny ziskane
informace vedly ke zpracavani navrho-
veé Casti. V té byly nejdrive stanoveny
hlavni priority a poté nasledovalo sta-
noveni cild strategie. Posledni ¢asti je
Akeni plan sestaveny z doporucenych
aktivit pro udrzitelny rozvoj cestovniho
ruchu na Trebicsku.

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v destinaci
Trebiésko-moravska Vysocina 2021-2031

l

analytickaéast ——) navrhovaéast ——)  implementaénié&ast

Analytickou ¢ast jsme vypracovali s pouzitim nékolika metod.

- Strukturované rozhovory se zastupci mest, turistickych informacnich
center areferentl cestovniho ruchu.

- Analyza ziskanych dat z jednotlivych mést.

. Analyza dat z Ceského statistického Utadu.

— Analyza Strategickych pland rozvojd mést.

Schéma 1: Postup zpracovani Strategie rozvoje cestovniho ruchu
vdestinaci Trebi¢sko-moravska Vysocina 2021-2031.

Pripriprave analytické ¢astijsme absolvovali strukturovane rozhovory slid-
mi, ktefi maji na starost cestovniruch a vénuji se mu dlouhodobé. Jednalo
se prevazneé o pracovniky kulturnich stredisek a turistickych informacnich
center, dale pak o starosty mést. Podnety a informace, které jsme ziskali,

jsme zapracovali do analyticke i navrhove casti strategie.
Dékujeme jim za jejich spoluprdci a vstricnost pfi poskytnutiinformaci.

Pfehled expertd v oblasti cestovniho ruchu, se kterymi jsme vedli strukturované rozhovory:
Ludék Strasak, vedouci MKS Namest nad Oslavou
Lubomir Tomek, vedouci oddélenirozvoje, MeéU Namést nad Oslavou

Hana Skodova, starostka Hrotovic

Karel MUller, starosta Jaromeéfic nad Rokytnou
Katerina Dyksinska, vedouci MKS Jaromeéfice nad Rokytnou

Milon Slaby, starosta Jemnice

/denek Hopian, vedouci TIC Jemnice

Lucie Florianova, referent cestovniho ruchu, M&U Trebi¢
Denisa Noiles, vedouci kancelare vedeni mésta, MéU Trebic

Pavel Pacal, starosta Trebice

Vaclav Prchal, vedouci TIC Trebi¢, manazer destinacni kancelare Trebicsko-moravska Vysocina
Dagmar Pacalova, projektova manazerka destinacni kancelare Trebicsko-moravskéa Vysocina
Jana Kiesewetterova, mistostarostka Moravskych Budéjovic

Kamila Havlickova, Méstsky urad Moravske Budgjovice



Zakladni pojmy

Akéni plan strategie - kratkodoby
dokument provadéciho charakteru.
Obsahuje harmonogram, zplsob fi-
nancovaniapod.

Cile - popisuji, co konkrétné a méritel-
né musime spinit na cesté k naplnéni
vize. Cil chapeme jako zadouci stav
alze ho mérit nastavenymi parametry.

Navstévnik je usastnik cestovniho
ruchu. Navstévnici se déli na jedno-
denninavstévniky a turisty. Jednoden-
ni navstevnik se UcCastni cestovniho
ruchu bez pfenocovani.

Overturismus - Svétova organizace
cestovniho ruchu (UNWTO) definuje
avertourism jako ,dopad cestovniho
ruchu na misto urcenf, nebo jejich ¢as-
ti, ktery nadmérné ovliviiuje vnimanou
kvalitu zivota obyvatel a/nebo kvality
navstévnikd zkusenosti v negativnim
slova smyslu”. Definice popisuje vni-
mani turismu mistnimi obyvateli jako

nadmeérny a omezujici jejich kazdoden-
nizivot.

Strategie - dlouhodoby koncepéni
dokument, ktery urCuje zakladni linie

rozvoje dané oblasti ve vSech zaklad-
nich tematickych oblastech a na dlou-
hé obdobi.

Strategicky plan rozvoje mésta

(SPRM) - Predstavuje hlavnikoncepé-
ni dokument rozvoje mésta na dane
obdobf.

Turista je ugastnik cestovniho ruchu,
ktery alespon jednou prenocuje mimo
své obvyklé prostredi.

Udrzitelny rozvoj cestovniho ru-

chu-Cestovniruchsestaljednimz ce-
losveétove nejvyznamnéjsich pramys-
lovych odvétviastimjsouspojene take
negativni dopady na zivotni prostredi.
Oblasti cestovniho ruchu se dostava
v poslednich letech pozornosti prave
z pohledu udrzitelnosti. Ta je chapéana
tak, ze aktivity CR vedou k rozvoji re-
gionu, Setrnému vyuzivani prirodnich
a kulturnich hodnot a minimalizaci ne-
gativnich dopad( na pfirodu i spolec-
nost. Na nutnost trvalé udrzitelnosti
poukazuje skutecnost mohutneho roz-
voje cestavniho ruchu v poslednich le-
tech spojenéhosrdstem ZivotniUrovné

ve vyspelych zemich. Odvetvi cestov-
niho ruchu je vyznamnym dilem né-
rodnich ekonomik a Ize predpokladat,
Ze tato situace bude pokracovat i nada-
le. Cilem udrzitelneho rozvoje je koordi-
novat prinosy CR, jako je vytvareni no-
vych pracovnich prilezitosti, poznavani
pfirodniho a kulturniho dédictvi jinych
narod( a v disledku toho lépe pochopit
mentalitu rdznych kultur, zajistit pfi-
jem pro mistni ekonomiky a eliminovat
poskozovani zivotniho prostredi a vznik
konfliktnich situacimezi mistnimiobca-
ny a turisty.

Vyletnik je ucastnik cestovniho ru-
chu, ktery navstividané misto minimal-
néjednouabez prespani.

ZKRATKY

CR cestovniruch

MKS Méstskeé kulturni stfedisko
DT  destinace Trebi¢sko

DMO organizace destina¢niho
managementu
TIC turistické informacnicentrum




3. Hlavni cile strategie

1. Zmapovat turistickou nabidku destinace Trebi¢sko
2. Provést analyzu nabidky turistického ruchu destinace Tfebi¢sko

3. Navrhnout strategii udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko
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4. Analyticka cast

Pro stanovenirozvoje cestovniho ruchu na Trebi¢sku je nejprve zapotfebi zma-
povat prostfediataké nabidky z pohledu cestovniho ruchu. V analytické ¢astise
zaméfime na primarni nabidku, coz je pfirodni a kulturné-historicky potencial
destinace. Dale pak na sekundarni nabidku, coz je infrastruktura vybaveni, jako
jsou ubytovacizafizeni, restaurace a dalSi atraktivity.

4.1 Charakteristika uzemi destinace
1 hlediska cestovniho ruchu

Jihovychodni ¢ast Ceskomoravské
vrchoviny je typicka pro svou kop-
covitou krajinu. Uzemi le?i ¢asteéné
v Kfizanovské vrchoviné a castecné
v JeviSovické pahorkatiné. Destinace
Trebicsko-moravska Vysocina pokryva
svym zajmem plsobeni rozlohu okresu
Trebi¢. Nachazi se v jihovychodni ¢as-
ti Kraje Vysocina, sousedi s Jihomo-
ravskym krajem a JihoCeskym krajem

4.2 Obyvatelstvo

(Jihlava, Zdar nad Sazavou, Jindfich(v
Hradec, Znojmo a Brno - venkov jsou
sousedici okresy s Trebi¢skem). Na-
pojeni na dalnici D1 je po ¢aste¢né mo-
dernizované silnici na Velke Mezifici.
Vyznamnym dopravnim spojenim je
silnice Brno - Ceské Bud&jovice (1/23)
aZnojmo-Jihlava(l/38). Zelezni¢nispo-
jenije tvoreno tratemi Okrisky-Znojmo,
Jihlava-Brno a lokalnimi spoji na trase

Destinace Trebi¢sko-moravska Vysocina je slozena ze spravnich obvod( ORP
Trebi¢, Moravske Budéjovice a Namest nad Oslavou.

Destinace Trebi¢sko pokryva okres Trebi¢, méa 167 obci (z toho 6 mést: Trebic,
Moravskeé Budéjovice, Jaromeérice nad Rokytnou, Namést nad Oslavou, Jemnice,

Hrotovice)a Zije zde 110 337 obyvatel.

4.3 Analyza primarni nabidky

Primarninabidka cestovniho ruchu v sobé obsahuje prirodni a kulturné-historic-
ky potencial. Casto je to hlavni divod pro vybér traveni volného ¢asu, dovolené
amista provylet. Prirodni potencial destinace je charakteristicky faunou, florou,
prirodnimi a klimatickymi podminkami. Kulturne-historicky potencial v sobe ob-
sahuje vyznamna mista, mésta Cijejich centra, jednotlivé pamatkove objekty.

Studenec-Krizanov a Moravske Bude-
jovice-demnice.

Cely region je protkan znacenymi
stezkami pro milovniky pési turistiky
i cykloturistiky. Nechybi ani hipotrasy.

Pocet obyvatel v Kraji Vysogina
ajeho okresechk1.1.2021

KRAJ

celkem muzi zeny

508 852 253153 255699

V TOM OKRESY:

Havli¢k(v Brod

94612 46986 47626

Jihlava

N3 664 56593 57071

Pelhfimov

72298 36 040 36258

Trebic

10 337 54793 55544

Zdar nad Sazavou

17941 58 741 59200
Zdroj: CSU



4.3.1Pfiroda

Trebicsko poskytuje celorocni vyzitl.
Tereén je vhodny k vyletdm, prochaz-
kam, trempovani, rybareni a k fyzické-
mu i mentalnimu odpocCinku. Najdeme
zde Prirodni park Rokytna a Priradnf
park TrebiCsko, pro které jsou typic-
ke remizky, balvanité ostrlvky, skaly
a piscita pole s mezemi. Vyznamne
jsou zdejsi pfirodni pamatky Syeni-
tové skaly u Pocoucova a Ptacovsky
kopecek s hojnym vyskytem chrané-
neho koniklece velkokvétého. Pro své
prirodnf bohatstvi s ojedinélou faunou
a florou je Mohelenskd hadcova step
zatazena do chranénych oblasti. Do
mirné zvinéné krajiny se zarezavajl
feky Jihlava, Oslava, Rokytng, Zele-
tavka, Brtnice, JeviSovka a dalsi. Na
rece Jihlavé se nachéazi vodni nadrze
DaleSice a Mohelno. Sypané hraz Da-
leSicke prehrady je se svou vyskou sto
metrd nejvyssiv Ceské republice. Pre-
Cerpavaci vodni elektrarna DaleSice je
soucasti vyznamného energetického
komplexu a slouzi jako zdroj vody pro
vyrobu elektriny v Jaderne elektrarne
Dukovany. Okoli téchto fek lemuji tu-
risticke trasy. Oblibenym mistem pro
traveni volného casu je DaleSicka pre-
hrada, atojak rybari, tak lidmi travicimi
dovolenou v kempu Wilsonka. Na Da-
leSicke prehradé je za financ¢niho pri-
spéni CEZu provozovana od roku 2007
vyletnilodnidoprava. Nejvys&imvrcho-
lem Trebi¢ska je hora Mafenka(711m)a
nejnize polozenym bodem misto, kde
na jihu protina ricka Rokytna hranice
Uzemi.

« ~ re
(D TREsIC Ko

Typ prirodni atraktivity / pocet Nazev

Néarodni pfirodnirezervace(2)

Prirodni parky (4)

Pfirodnirezervace(16)

Prirodni pamatky (22)

Vyznamné geologickeé ttvary (9)

Rozhledny(7)

Parky a obory(5)



4.3.2 Kulturni a historické pamatky

Mezi nejcennéjsi historicke pamatky
patri ty, které jsou na Seznamu svéto-
veho a kulturniho dédictvi UNESCO -
bazilika sv. Prokopa a Zidovské mésto
se hrbitovem v TrebiCi. Turisty oblibe-
ny je zamek v Jaroméricich nad Ro-
kytnou, kde v 18. stoleti vznikla a byla
uvedena prvni plvodni Ceska opera,
nebo zamek v Nameésti nad Oslavou.
V' blizkosti Hrotovic se nachéazl vy-
znamna archeologicka lokalita - zanikla
stfedovéka osada Msténice. Novinkou
v oblasti cestovniho ruchu je Muze-
um Hrotovicka, oteviené v roce 2018,
a také Muzeum Mohelenska oteviene
ve stejném roce v Mohelné diky skupine
nadsencd. Dale zrekonstruavany vétrny
mlyn v TrebiCi, do ktereho se navstévni-
cipoprve podivalivroce 2021.

Zamek v Hrotovicich je vyuzivan jako
sidlo méstskeho Uradu a take posky-
tuje prostory pro podnikatelskou ¢in-
nost. Nové je zde prohlidkova trasa pro
turisty, kterou zajemce provedou pra-
covnici Muzea Hrotovicka.

Cirkevnich pamatek najdeme na Tre-
bicsku hodne, témeér kazda vesnice ma
kostel nebo kapli. Ve vyctu cirkevnich
pamatek vsak uvadime jen ty nejvy-
znamnejsiz pohledu cestovniho ruchu.
Vedle pfistupnych zamk( pro turisty se
na Trebicsku nachazeji zamky take v
Dalesicich(soukrome vlastnictvi, velmi
$patny stav), Mysliboficich (stfedisko
Diakonice CCE), Jinosové (pristupny
pri zvlastnich prilezitostech), lovecky
zamecek VIci kopec u Kladerub.

Typ
Pamatky UNESCO (1)

Zamky (8)

Zidovské pamatky (4)

Vyznamné cirkevni pamatky (11)

Muzea(15)
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TREBICSKO

MORAVSKA VYSOCINA

Rodné domy (10)

Pomniky (2)

Nemovité narodni kulturni
pamatky (4)

Méstské pamatkové zony (5)

Vesnicka pamatkova zéna (1)
Vesnicka pamatkova rezervace (1)

Hrady/zticeniny (11)

Zaniklé tvrze (4)




4.3.3 Technicke a priimyslové pamatky a mista

$ VyuZitim energie

Na rece Jihlavé se nachazi vodni na-
drze Dalesice a Mohelno. Sypana hraz
Dalesicke prehrady je se svou vyskou
sto metrd nejvyssi v Ceské republice.
Precerpavaci vodni elektrarna Dalesi-
ce je soucasti vyznamneho energetic-
kého komplexu a slouzi jako zdroj vody
pro vyrobu elektfiny v Jaderné elek-
trarne Dukovany.

4.3.4 Zabavni centra

Na TrebiCsku se nachazeji ctyri zabav-
ni centra, z toho dvé jsou pfimo v Tre-
DICI a tretl v tesné blizkosti Trebice.
Détsky zabavni park Stfitez a Zabavny
park Labyrintv TrebiCijsouurceny pre-
devsim pro déti. Mozkoherna pripravu-
je programy pro détiiprodospélé, jeto
jediné centrum tohoto druhu v Ceske
republice.

4.3.5 Koupaliste
a aquaparky

4.3.6Sportovne
-1aiitkove arealy

Sportovni vyziti spojené se zabavou
najdou turisté v Jemnici - paintball
avOutdoorresortu Brezovau Trebice.

4.3.7 lvifeci farmy

Na Trebi¢sku najdeme pét farem pfi-
stupnych verejnosti. Dvorni zookoutek
U Pipinga, Popovice, Kozl farma Ra-
tibofice, Vcelarska farma v Racicich
av Namestinad Oslavou malou zoofar-
mu v arealurestaurace Na Statku.

Typ
Dopravni stavby (1)
Elektrarny(2)

Vétrné mlyny(2)

Primyslové pamatky (3)

Typ

Zabavnicentra nejen pro déti(4)

Typ
Aquapark(1)

Koupaliste

Biotop (1)
Prehrada (1)




12

4.4 Uzemni rozdéleni destinace

Pro potfeby strategie rozdélime uzemni destinace do osmi celkd,
které odpovidaji sdruzeni dobrovolného svazku obci - osmi mikrore-

gionu:

Mikroregion Trebi¢sko
Mikroregion Naméstsko
Mikroregion Hrotovicko
Ekologicky mikroregion Rokytna
Moravskobudéjovicky mikroregion
Mikroregion Jemnicko

Ekologicky mikroregion Horacko

Mikroregion Chvojnice

1. Tfebiésko - Dobrovolny svazek obci
Mikroregion Trebi¢sko lezi v jihovy-
chodni ¢asti Kraje Vysogina v Ceské
republice. Sdruzuje celkem devét sa-
mostatnych obci: Cecho&ovice, Kozi-
chovice, Krahulov, Mastnik, OkreSice,
Starec, Stfitez, Trnava, Trebi¢. Nejvét-
§im meéstem svazku i celé destinace
Trebi¢sko je pravé mésto Trebi¢, kde
jsou soustfedény vyznamné kulturni
a historické pamatky a také zde fungu-
je turisticka infrastruktura.

2. Nameéstsko - Mikroregion Namest-
sko sdruzuje 15 obci: Namést nad Osla-
vou, Hartvikovice, Kladeruby, Kramo-
lin, Ocmanice, Okarec, Sedlec, Stude-
nec, Vicenice u Ndmésté nad Oslavou,
Cikov, Nalou&any, Poplivky, Kozlany,
Mohelno a Lhanice. Na Uzemi regionu
se nachazi nebo do néj zasahuje Na-
rodni pfirodni rezervace Mohelenska
hadcova step, Krajinna pamatkova
z6na Naméstsko, Pfirodni rezervace
Nameéstska obora, Pfirodni pamatka
Spilberk (koniklec velkokvéty), Narodni
pfirodni rezervace Divoka Oslava, Pfi-
rodni park Stfedni Pojihlavia také mno-
ho chranénych stromd &i aleji. Turisty
oblibené jsou rozhledny Babylon, Roz-
hledna u Ocmanic, Gloriet, zficeniny
hradd Levnov, Kravihoraa Lamberk na
fece Oslavé. Z historickych pamétek
to jezamek v Namésti nad Oslavou, VICi
kopec, pamatnik Bible kralické v Kra-
licich. K technickym atraktivitdm pa-
tfi Informacni stfedisko JE Dukovany,
PreCerpavaci vodni elektrarna DaleSi-
ce ataké 22. letecka zakladna Vicenice
u Nameésté nad Oslavou.

Mikroregion TFebi¢sko
Mikroregion Naméstsko
Mikroregion Hrotovicko
Ekologicky mikroregion Rokytna
Moravskobudéjovicky mikroregion
Jemnicko

Ekologicky mikroregion Horacko

Mikroregion Chvojnice

3. Hrotovicko - Mikroregion Hroto-
vicko zahrnuje 17 obci: Bacice, Bis-
kupice-Pulkov, DaleSice, Dukovany,
Hrotovice, Krhov, Litovany, Odunec,
PreSovice, Racice, Radkovice u Hroto-
vic, Rouchovany, Slavétice, Stropesin,
Trebenice, Vale¢ a Zarubice. Zafiznuta
udoli fek Jihlavy, Rokytné a Roucho-
vanky jsou vhodna pro turistiku. Poten-
cial udolifeky Rokytné nenidostatecné
vyuzit. Vyznamnym archeologickym
nalezistém je osada Msténice, ke kte-
ré vede z Hrotovic nau¢na stezka. Ze
dvou zadmkd - Vale¢ a Dukovany se
staly hotely s restauraci. Nepfistup-
né jsou zamky v DaleSicich a Krhové.
V Dalesicich ve staronovém pivovaru
se nachazi kromeé restaurace a ubyto-
vani také Muzeum rakousko-uherskeé-
ho pivovarnictvi, v Hrotovicich nalez-
neme Muzeum Hrotovicka.

4. Jaroméricko - Ekologicky mikro-
region Rokytna je dobrovolny svazek
obci. Byl ustanoven na schizi konané
dne 16.12.1999 v JaroméFicich nad Ro-
kytnou. Clenské obce jsou: Blatnice,
Bohusice, Dolni Lazany, Dolni Vilémo-
vice, Horni Ujezd, Jaroméfice nad Ro-
kytnou, Klu€ov, Kojetice, KoZichovice,
Leslnky, Lipnik, Loukovice, Mikulo-
vice, Myslibofice, OstaSov, Petrlivky,
Ptistpo, Slavigky, Sebkovice, Vy&apy,
Zarubice.

5. Moravskobudéjovicko - Moravskobu-
déjovicky mikroregion - Babice, Cidlina,
Castohostice, Dédice, Desov, Doma-
mil, Hornice, Jakubov u Moravskych
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Budéjovic, Kojatice, Komarovice, Laz,
Lesna, Lesonice, Lukov, Litohof,
Martinkov, Mezificko, Moravskeé Budé-
jovice, Nimpsov, Nové Syrovice, Rad-
kovice u Budce, Vicenice, Zvérkovice,
Zeletava. Uzemi mésta Moravské Bu-
déjovice nespada do zadné velkoplo$-
né chranéné oblasti regionalniho C¢i
nadregionalniho vyznamu, neni zde ani
zadny pfirodni park. Nejbliz§im uze-
mim obdobného typu je Narodni park
Podyji. Mésto neni méstskou pamatko-
vou rezervaci, ale uzemi soucasného
historického jadra bylo v roce 1990 vy-
hlaseno méstskou pamatkovou zénou
zahrnujici méstské renesanéni domy.

6. Jemnicko - Mikroregion Jemnicko
se nachazi na rozhrani tfi krajl, nejvét-
§i ¢ast se rozprostira v Kraji Vysocina.
Nékteré obce spadaji do Jihomorav-
ského a Jiho¢eského kraje. S ohledem
navzdalenost od okresnich a krajskych
meést Ize Fict, Ze se jedna o periferni
region v ramci Ceské republiky. Ne-
Ize opomenout, Ze v tésneé blizkosti se
nachazi Rakousko, a tim se Jemnic-
ko stava vstupni branou pro rakouske
turisty. Toto Uzemi zaroven patfi do
Regionu Renesance (spole¢né s Dacic-

kem, Tel¢skem a Trestskem). V Jem-
nici se nachazi jediny pfirodni biotop
na Tfebi¢sku, vyhleddvanou aktivitou
pro rodiny s détmi je Pohadkova cesta
Panenska. Jemnice je proslulé festiva-
lem Barchan. V 1été provozuje Spolek
pro vefejnou dopravu na jihozapadni
Moravé vyletni vlak na trati Jemnice
- Moravské Budgjovice.

7. Horacko - Mikroregion Horacko je
rozdélen na 28 obci a 33 katastral-
nich Uzemi: Budigov, Ciméf, Dalesice,
Hodov, Hroznatin, Kamenna, Kojatin,
Konésin, Kozlany, Kramolin, Naramec,
Novy Tele¢kov, Ocmanice, Okarec,
Oslavicka, Pozdatin, Pfeckov, PySel,
Rohy, Rudikov, Slavi¢ky, Smrk, Strope-
§in, Studenec, Studnice, Tasov, Tfebe-
nice, Tresov, Trnava, Valdikov, Vladi-
slav, VI¢atin, Zahradka. Protékaji zde
feky Jihlava a Oslava, v krajiné jsou hoj-
né vybudované rybniky. Nejvétsi vodni
plochou je vodni nadrz Dalesice (480
ha). Byla zbudovana pro potieby ne-
daleké Jaderné elektrarny Dukovany.
Slouzi k rekreaci a rybafeni. Na uzemi
mikroregionu se nachazi 3 pfirodni pa-
matky: Kobylinec nedaleko Trnavy (ko-

niklece), Pazderna nedaleko obce Prec-
kov (komplex pastvin a mokrych luk),
Pfirodni park Tfebicsko. V BudiSové se
nachazi zamek, kde jsou umistény bo-
haté zoologické sbirky brnénského mu-
zea. V DaleSicich je pivovar s Muzeem
rakousko-uherského pivovarnictvi.

8. Mikroregion Chvojnice tvofi obce
Breznik, Hlubokeé, Jasenice, JinoSov,
Kralice nad Oslavou vc&etné mistni
¢asti Horni Lhotice, Krokoc€in, Kuro-
slepy, Lesni Jakubov, Pucov, Rapotice,
Sudice a Ujezd u Rosic. Je to vlastné
dvanact obci vychodniho cipu okre-
su TFebi¢ a zapadniho okraje okresu
Brno-venkov, leZicich na rozhrani
mezi krajem Jihomoravskym a Krajem
Vyso€ina. Svij nazev si mikroregion
zvolil podle jednoho z nejkrasngjsich
koutd Ceské republiky, a to podle ficky
Chvojnice (pfitoku feky Oslavy), ktera
ve svém dolnim toku vytvarinddherné
hluboké skalnaté udoli. Ricka Chvoj-
nice protéka stfedem mikroregionu,
jehoz vSechny obce se rozprostiraji
v prekrasné, ekologicky jedné z nej-
CistSich oblasti republiky, ve zvinéné
krajiné porostlé smiSenymilesy.
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4.5 Tiebiésko jako jeden celek

Z pohledu marketingu neni dosud etablovana zna¢ka destinace Trebi¢sko-mo-
ravska Vysocina. Ur€itou vyhodou pro Fizeni cestovniho ruchuje to, Ze destinace
pfesné kopiruje okres Tfebi¢ a nezasahuje dojinych krajd. Sousedi se dvémakra-
ji-JihomoravskymadJiho€eskym, coz vybizi ke spolupraci se sousedicimi mikro-
regiony. Z rozhovor( vyplynulo, Ze jednotlivé mikroregiony se neciti byt sou¢asti
Trebi¢ska jako celku z pohledu cestovniho ruchu. Zaméruji se na své okoli, pFi-
tom presah spoluprace v sobé ukryva znaény potencial.

Jednotliva mésta se vénuji cestovnimu ruchu na svem uzemi, pfestoze zajimava
mista se nachazejiiv jejich blizkosti. Jedna se pfedevsim o vesnice, které nemaji
kapacity fesit cestovni ruch a potiebuji podporu od vétsich mést. | to je divod
urcité roztfisténosti ve vnimani destinace. V rozhovorech bylo upozornéno na
to, ze chybi spoleéné setkani pracovnikd v cestovnim ruchu z celé destinace.
Komunikace, ktera je realizovana formou e-maill, je nedostate¢na. Pracovnici
TIC v jednotlivych méstech nemaji vzdy uceleny prehled o novinkach v ostatnich
méstech a ¢astech regionu. Pro navstévniky je vytvoren spolec¢ny web destinace
www.trebicsko-moravskavysocina.cz, ktery nabizi kalendar akci v regionu. Pra-
covnicidestinaénikancelafe zverejiiujiinformace o akcich, které jimjsou zaslany.
S ohledem na velmi nizkou ¢asovou dotaci pro jejich praci neni mozné, aby sami
vyhledavali akce v destinaci. Zde je nutné aktivita ze strany jednotlivych ¢lend.
Z rozhovor( také vznikl podnét na vytvofeni spole¢ného informaéniho centra
destinace. (Informacni centrum pro Vysocinu neexistuje ani v Jihlavé, Vysocina
Tourism Zadné takové zafizeni neprovozuje). Zajimavym napadem je iniciovat mi-
niprezentaci po destinaci, kdy by se napfiklad jednou za dva roky konalo pfedsta-
veni atraktivit celé destinace vzdy pod patronatem jednoho z ¢lend.

ZAKLADNi FORMY CESTOVNIHO RUCHU JSOU:

- rekreacni-uvody, vlese, nahorach, kdy dochazi k celkové
regeneraci U¢astnikd

- kulturné-poznavaci-je zameérena na historii, kulturu, tradice

- sportovné-turisticka - aktivni odpocinek pfi sportovnich
¢innostech

- |écebny alazensky -1é¢ba, prevence arelaxace vedouci k obnové
mentélnich a fyzickych sil

- noveé trendy - cestovniruch zaméfeny na seniory, rodiny,
gastronomicky, ndbozensky, agroturistika atd.

Destinace Trebi¢sko nabizi tfize ¢tyr zakladnich forem cestovniho ruchu, a to jak
rekreacni, kulturné-poznavaci, tak i sportovné-turisticky.

9. Turistika a cykloturistika

Turistika je nenaroény zplsob pohybu a poznavani pfirody. Lidé o ni projevuji sta-
le vétsizajem, ktery prameniz touhy po navratu k pfirodé a mentalnimu odpo¢in-
ku od rugného svéta. Trendem, zvlasté u seniord, je pohyb s pomoci hillek, tzv.
nordic walking.

Trebi¢sko je pro pési turistiku i nenaro¢nou cykloturistiku ideadlnim prostfedim.
V kombinaci s historickymi pamatkami je destinace TFebi¢sko spojenim pfirody
s historii.



h.1Seznam pésich tras

¢islo trasa km
0503 JAROMERICE N. ROK. — ZELETAVA — KRASONICE 27
0507 VELKABITES - NAMEST N. OSL. - SENORADSKY MLYN 31,3
0532 TREBIC - DOLNi SMRCNE 22,5
0545 SKALY — KRAMOLIN - BOUZANOV — TREBIC 52,9
2018 KRALICE — MOHELNO — SENORADSKY MLYN — KRALICE 33
2033 ZATISi - DOLNi SMRCNE 7,5
2033 BRTNICE - CiCHOV - CiCHOV 1
2034 MOR. BUDEJOVICE - RACOVICE - DESOV 17,5
2035 KRAHULOV - ZELETAVA 20
2068 TASOV - BUDISOV - TREBIC 22
2070 KYNICKY - PRISTPO 5.5
4501 TREBIC - KOJETICE — MOR. BUDEJOVICE 26
4508 KAMENNA - NAMEST N.OSL. - SENORADSKY MLYN 30,4
4532 KRAHULOV - CERNE LESY - MALIN 23
4537 STUDENEC - KUCHYNKA - POD JELENi HLAVOU - TREBIC 32
4568 BISKUPICE — RABSTEJUN — DUKOVANY 28,1
4574  JEMNICE - ZELETAVA 20
4585 DOBNAVKA — DOBRA VODA 2
4603 CHROUSTOV — DOLNi VILEMOVICE — KLUCOVSKA HORA 12,6
4609 BOUZANOV - VLADISLAV 12
7501 PRIBYSLAVICE — OPATOV — HLADOV 19,5
7523 NAMEST N.OSL. - BABA 3
7533 BRANSOUZE - BRTNICE 6.5
7545 VLADISLAV - KOJETICE -» KRAHULOV - VLADISLAV 49
7546 STUDENEC - OSLAVA 1n
7567 KRAMOLIN - ZELENY LES 2
7576 HARTVIKOVICE — HARTViKOVICE 3.1
7600 PODKOPANINAMI - KOBYLINEC 13
7601 PODJELENiHLAVOU - ZATISi 9,6
7625 TREBIC - TREBIC 1
7668 BISKUPICE - PRISTPO — JAROMERICE N. ROK. 14,5

5.2 Nauéne stezky a poznavaci trasy

Nauéné stezky a pozndvaci trasy seznamuji navstévniky
s kulturnimi a pfirodnimi zajimavostmi daného uzemi. Po
trase si mohou zajemci na infopanelech preéist zajimavosti
zmista, kterym prochazeji.

Na Trebi¢sku se nachazi celkem sedmnact v celkové délce
zhruba 123 km, jak v pfirodé, tak ve méstech. Jsou vhod-
na pro prochazky s ko¢arkem, s malymi détmi, pro seniory,
ale i pro dalSi zajemce. NejdelSi nauéna stezka se nazyva Po
Mlynech (26 km), vychozim bodem je zdmek Sadek. Trasa
vede po sou¢asnych i zaniklych mlynech a konéiv obci Chlis-
tov. Podobné dlouhd je nauéna stezka Otokara Bfeziny, ktera
presahuje hranice Trebi¢ska. Nejkratsi nau¢nou stezkou je
Marenka (1,8 km), ktera turisty pfivede od obce Dasov aZ na
vrchol kopce Marenka (nejvyssivrchol Trebicska).

Nazev nauéné stezky délka
Graselova nau¢na stezka 9km
Naucéna stezka Mohelenska hadcova step 3,3 km
Nauéna stezka Marenka 1.8 km
Nauéna stezka Po mlynech 26 km
Lesninauéna stezka Chaloupky 6 km
Nabrezni promenada Nameést nad Oslavou 1,6 km
Nauéna stezka Bazantnice 2km
Nauéna stezka Hrotovicko 5km
Nauéna stezka K Novym Rybnikim 1,2km
Nauénavinarska stezka Sadek 2km

Nauéna stezka po Jaroméficich nad Rokytnou 3 km

Kulturni promenada Namést nad Oslavou 3 km
Stezka na Pekelny kopec Tfebi¢ 4,5km
Stezka po stopach opatl a rabin - Tfebi¢ 2 km
Nauéna stezka JinoSovské studanky 15,5 km
Nauéna stezka Otokara Breziny

Jaromérice nad Rokytnou 25km

PFirodnim parkem Rokytna - od zamku Jaromérice
n. Rokytnou k Pulkovskému mlynu 12 km

Celkem nauc¢nych stezek 17, délka ccal23 km
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9.3 CyKlostezky

Na Hratovicku vedou tematicke cyklostezky vhodneé pro horské nebo trekingove kolo.
Jedné se o pivovarskou a energetickou cyklostezku. Ty dopliuji cyklostezky hornic-
kou a templarskou, které jsou vyznaceny v sousedstvi Hrotovicka. Po pivovarske se
Ize projet z Oslavan do Dalesic a po energeticke taktéz z Oslavan a dale do Bukovan.
Krome téchto tematickych stezek vede regionem cyklostezka ¢. 401z Trebice do Mo-
ravského Krumlova, dale ¢. 5107, ktera je znacena z Trnavy u Tfebice do Kramolina,
5106 z Trebice do Nameste nad Oslavou a 5175 - okruh kolem Dukovan.

Odroku 2014 je v planu realizovat cyklostezku Trebi¢-Dukovany.
Nynije hotoval. all. etapa v délce 3,5 km z Hrotovic do Valce a Dalesic.

Cyklotrasa Jihlava-Trebi¢-Raabs prochazi Trebi€éskem, zacing v centru Jihlavy
avede udolimstejnojmenné feky az do TrebiCe pfes architektonicke perly mést Ja-
romerice nad Rokytnou, Moravské Budgjovice a Jemnice az do rakouského mes-
te¢ka Raabs. Zdolani trasy Ize rozdélit do vice dn( s vyuzitim ubytovani pravé na
Trebicsku. Pres Trebitsko prochazi Mlynarska cyklostrasa, ktera zacina v Novem
Mésté na Moravé a kongi u zbytkl Zelené opony za Cizovem na Znojemsku.

V letosnim roce vznikl web www.trebicnakole.cz, ktery informuje o moznostech
cykloturistiky v Tfebicia napojenina cyklotrasy v okoli. Letos mésto Trebi¢ pristou-
pilo k zavedeni cyklistickych opatreni po mesté, aby podporilo tento druh dopravy
avolnocCasove aktivity.

5.4 Pfenled cyklostras na Vysocine

V okoll Namesté podél reky Oslavy je
mozné se napojit na Mlynarskou stez-
ku. Jedna se o tématickou nadregional-
ni cyklistickou trasu dlouhou pres sto
osmdesat kilometrd zacinajici v Novéem
Mésté na Moravé na Zdarsku a kongici
v rakouskem prihranicnim méstecku

Hardegg.

Cislo km trasa Cislo km trasa

EV4 72  Rychtarka-Nedvédice (rozc. s CT 5086) 1217 9 Pacov-Vyklantice

1 38  Heralec-Smréek 1218 21  Pacov-Zeliv

16 92  Rychtéarkarozc.-Zadni VydFi 1219 22  Pacov-Pelhfimov

19 107 Lisek-Jedla 1220 11 Miloti¢ky-Burenice

26 120  Jihlava-Backovice 1223 13  Pelhfimov-Smrdov

103 69  Kadov-TFebi¢ 1224 8 Kojéice-CervenaReéice
104 29  Bystré-Kadov 1239 7  Nova Véelnic -Zirovnice
161 52  Bystra-Lukavec 4022 10 Kadov-Bfeziny

321 37 Mezilesi-Kamenice n. Lipou 4025 37 Borovnice-Nedvédice
401 36  Trebi¢-Dukovany 4122 23  Pribysla-Rychtarka rozc.
481 17  Lipnik-Hostim 4153 51  Stoky-Spaéice

ma 20 Kamenice n. Lipou-Jihlavka(zst.) 4155 48  Vilémov-Humpolec

1181 8 Pacov-Vodice 4156 67 Ledec-Sazava

1182 8 Cernovice-Mnich 4157 54  RuSinov-Polna

1183 9  Cernovice-Psarov 4335 19  Dobronin-Pfibyslav
1184 28 HorniHofice-Psarov 4336 22  Dobronin-Sazava

1185 14  Cernovice-Pacov 4340 6  Kratka-Milovy

1186 12 Brozk{v MIyn-Stfitez 4341 5 Snézné-Roviny-Konikov
12N 21 Senozaty-Lipnicen.S. 4342 4 Odranec-Michov

1213 18  Horni Cerekev-Popelin 4343 2  DolniLisna-Vécov

1214 8 Bystra-Hadina 4344 6  UKolonie-Jimramov
1215 13  Kamenicen. L.-Mnich 4345 2 Un¢in-Ubusin

1216 5 Vodn-Betlém 4369 12  Rosi¢ka-Zdarn.S.



¢islo
5021
5061
5090
5091
5092
5103
5106
5107
5108
5109
51
5112
5123
5124
5125
5126
5127
5128
5129
5130
5180
5181
5182
5183
5184

km
19
67
23
16
40
19
46
39
16
35
34
12
25
58
38
16
50
15
30
27
12

oo 00 ©o

trasa

Kostelni Myslova-Rostejn
Bystfice n. Pernstejnem-Vojnlv Méstec
Tre$t-Rohozna

Trest-Tel¢

Batelov-Kninice
Mastnik-Moravské Budéjovice
Trebi¢-SkFipsky Mlyn
Trnava-Kramolin
Kramolin-Nameést n. 0.
Narameé-Naméstn. 0.
Cichov-Pribyslavice-Cichov
Benetice-Narame¢

Kostelni Myslova-Doupé
Javofice-Moravské Budéjovice
Tel¢-Jaromérice n. Rokytnou
Tel¢-Jihlavka
Radostin-Gol¢&tv Jenikov

Novy Dvar-Jihlavka
Trest-Pelhfimov
Petrovice-Pernstejn

Bystfice n. Pernstejnem-Dalecin
Velka Bites-Skfipsky Mlyn
Velkopolsky Dvir-Rapotice
Nalou¢any-Demacky
Bélizna-Lesni Jakubov

¢islo
5200
5206
5207
5208
5208A
5209
5211
5212
5213
5214
5215
5216
5217
5233
5234
5235
5240
5241
5242
5243
5246
5256
5257
5261

T Zdroj:
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trasa
Trest(rozc.)-Aleje
Oslava-Hostakov
Vladislav-Kozlany
Vanec¢-Valdikov
Pysel-Castotice
Nalou€any-Konésin
Kleteé¢na-Bystra
Pokojovice-Dobra Voda
Ptacov-Klucov
Hvézdonovice-Trnava
Stoky-Stoky
Pavlov-Caslavice
Okrisky-Kojetice
Moravské Budéjovice-Zblovice (rozc.)
Blizkov-Velké Mezifici
Velka Bites-Zvole
Tasov-Bohdale¢
Cikov-Kréma

Osova BitySka-Netin
Radesin-Na Rohach
Radkov (rozc.)-Strazek
Slavkovice-Pikarec
Regice-Bohdalec
Tel¢-Praskolesy

2021, KCT Trebic
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6. Sekundarni nabidka

Sekundarni potencial nabidky cestovniho ruchu obsahuje vSechny druhy zafizeni
asluzeb, které slouzi navstévnikdm k ubytovani a stravovani.

6.1 Kapacita ubytovani
a ekonomicky potencial destinace

7 udajl Ceského statistického Uradu vyplyva, 7e se v roce 2020 nachazi v Kra-
ji Vysocina 485 hromadnych ubytovacich zafizeni. Z toho 80 jich je na Trebicsku,
disponuji kapacitou 5 121 1Zek v celkem 1 821 pokojich. Pocet mist pro karavany
astanyje 707.Vroce 2019 se na Vysaciné nachazelo 434 hromadnych ubytovacich
zafizenl, ztoho se v destinaci Trebi¢sko nachazelo 67 hromadnych ubytovacich za-
fizeni, kterd disponovala kapacitou 4 240 [GZek v celkem 1514 pokojich. Pocet mist
prokaravany astany bylo 723. Témer stejny pocet hromadnych ubytovacich zarizeni
vdestinaci vykazuje rok 2018, a to celkem 68, pocet pokojd 1537 pokojl s kapacitou

4310 10zek.

7 dat Ceského statistického Uradu vyplyva, ze se oproti roku 2019 navysil poget
hromadnych ubytovacich zafizeni o tfinact a zved! se také pocet I0zek o 881. Kles!
pocCet mist pro mista a karavany o 16.

Graf 1: Graf 2:

Vyvoj poctu hromadnych ubytovacich
zarfizeni(HUZ)v destinaci Trebicsko
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Vyvoj poctu lGzek hromadnych ubytovacich
zarizeni(HUZ)v destinaci Trebi¢sko
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Graf 3: Srovnani poctu HUZ vroce 2020

@ hromadnych ubytovacich zafizeni na Jihlavsku

@ hromadnych ubytovacich zafizeni na Trebiésku

@ hromadnych ubytovacich zafizeni na Havli¢kobrodsku
@ hromadnych ubytovacich zafizeni na Pelhfimovsku

@ hromadnych ubytovacich zafizeni na Zdarsku

Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie
Obdobi: 2020
Uzem(: Kraj Vysotina

Mista pro stany
e g e

Hromadna ubytovacl zafzeni celkem 9 244 26 677 2 670

vtom | Hotel **+** 2 i.d. id. )
Hotel, motel, botel ***=* 22 738 1715 2
Hotel, motel, botel *** 68 2115 5 087 80
Hotel, motel, botel ** g id. i.d. y
Hotel, motel, botel * 8 181 511 5
Hatel garni **+* #** *+ * 7 126 306 4
Penzion 175 1908 5 340 20
Kemp 30 402 1396 2 487
Chatova osada 26 628 2 623 32|
Turistickd ubytovna 52 686 2372 3
Ostatni HUZ 86 2218 6 676 41

Kéd: CRU01/10

Znacky pouzité v tabulkach

- lezata carka (pomicka) na misté gisla znaci, Ze se jev nevyskytoval

. tetka na mist& &sla znatl, Ze (daj nenf k dispozici nebo je nespolehlivy

x leZaty kfizek (malé pismeno x) na misté &isla znadi, Ze zapis neni moZny z logickych divodd

0 nula se pouZiva pro oznateni ¢iselnych (dajii mensich ne? polovina zvolené méfici jednotky Zdroi: CSU
i. d. individudini (divérny) tidaj J:

Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie

Obdobi: 2019
turisticky region Uzemi: Vysogina
Pocet zafizeni Pokoje Liika Mista pro stany

a karavany
Hromadna ubytovaci zafizeni celkem 434 8343 24034 2 447
viom Hotel ***** 1 id. id, .
Hotel, motel, botel **** 19 501 1116 .
Hotel, motel, botel *** 65 2036 4839 80
Hotel, motel, botel ** 12 id. id.
Hotel, motel, botel * 5 115 329
Hotel garnj ***® s oo » 4 80 205 J
Penzion 133 1378 37 10
Kemp 29 382 1267 2292
Chatové osada 22 495 2019 5
Turistickd ubytovna 47 573 2015 3
Ostatni HUZ 97 2527 7784 57
Kod: CRUO1/10

Znagky pouiité v tabulkich

- leZata Earka (pomicka) na misté Gisla znadi, Ze se jev nevyskytoval

. tedka na misté disla znadi, 2e Gdaj neni k dispozici nebo je nespolehlivy

x leZaty kiizek (malé pismeno x) na misté &isla znadi, 2e zipis neni moiny z logickych dlivodd
0 nula se pouZiva pro oznadeni Ciselnych Udajli mensich nei polovina zvolené méfici jednotky
i. d. individudlini (dOvémy) (daj

Zdroj: CSU
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6.2 Rozdéleni hromadnjch
ubytovacich kapacit
podie kategorii v destinaci

V destinaci se nenachazizadny pétihvézdic-
kovy hotel. Od roku 2018 stoupl pocet turis-
tickych ubytoven z deseti na tfinact. Pocet
kempU se drzi na stejném Cisle, a to deviti.
Vyrazné pribyly penziony, narlst od roku
2018 predstavuje jedenact penziond.

6.3 Kapacita ubytovani
v Kraji Vysocina
avjednotlivych okresech

Na hlub$i analyzu po¢tu hromadnych uby-
tovacich zafizeni, IGzek a mist pro karavany
a stany jsme zvolili necovidovy rok 2019.
Nejvyssi podet HUZ nabizi Zdarsko, nasle-
duje Pelhfimovsko, poté Jihlavsko, na pred-
poslednim misté je Tfebi¢sko a tésné za nim
Havlickobrodsko. V poctu ldzek je Trebic-
sko na 3. misté. O pficku vySe je Trebic¢sko
v oblasti po¢tu mist pro karavany a stany -
po Zdarsku nabizi druhy nejvy$si podet.

HUZ | lGzka | mista pro
karavany
astany
Vysoéina 434 24034 2447
TFebi¢sko 67 4240 723
Zdarsko 148 8204 870
Havlickobrodsko = 63 3007 257
Pelhfimovsko 84 4624 403
Jihlavsko 72 3959 194

Tabulka poctu HUZ, IGZek a mist pro karava-
ny a stany v Kraji Vysocina
Zdroj: CSU

Pro porovnaniuvadime stejné udaje zvybra-
nych destinaci, které sousedis Tfebi¢skem.
Je patrng, ze v poétu HUZ nemdze Tfebi¢-
sko konkurovat, a to ani v po¢tu mist pro
karavany a stany. Na druhou stranu lze kon-
statovat, ze Trebi¢sko je regionem, kde se
turisté vyhnou daviim a mohou si uzit klid.

Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie

Obdobi: 2020
okres Uzemi: okres Trebic
Potet zafizeni Pokoje Lazka S
Hromadné ubytovaci zafizeni celkem 80 1821 5121 707
vtom Hotel ***** . .
Hotel, motel, botel **** 5 306 741
Hotel, motel, botel *** 8 303 678
Hotel, motel, botel ** 1 id. id.
Hotel, motel, botel * 1 id. id.
Hotel garni *+*+ *xx »x x 2 id. id.
Penzion 27 322 79 R
Kemp 9 125 399 707
Chatova osada 1 id. id. R
Turisticka ubytovna 13 226 816
Ostatni HUZ 13 432 1287
Kéd: CRUO1/10
Zna&ky pouzité v tabulkach
- leZata Carka (pomicka) na misté Cisla znadi, Ze se jev nevyskytoval
. tetka na misté &isla znadi, Ze (daj neni k dispozici nebo je nespolehlivy
x leZaty kiizek (malé pismeno x) na mist& ¢isla znadi, Ze zapis neni moZny z logickych diivodd
0 nula se pouZiva pro oznadeni &selnych Udajl mensich neZ polovina zvolené méfici jednotky L ox
i. d. individualni (ddvémy) daj Zdroj: CSU
Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie
Obdobi: 2019
okres Uzemi: okres Trebi¢
Potet zafizeni Pokoje Lazka b
Hromadna ubytovaci zafizeni celkem 67 1514 4240 723
vtom Hotel ***** o o o o
Hotel, motel, botel **** 3 134 325
Hotel, motel, botel *** 8 301 666
Hotel, motel, botel ** 2 id. id.
Hotel, motel, botel * o o o
Hotel garni ***» sx+ 2 id. id.
Penzion 16 194 456 o
Kemp 9 123 388 723
Chatova osada 2 id. id.
Turistickd ubytovna 1 166 590
Ostatni HUZ 14 442 1330
Kéd: CRU01/10
Znaéky pouiité v tabulkich
- leZaté Zrka (pomiZka) na misté Eisla znadi, Ze se jev nevyskytoval
. te¢ka na misté &isla znadi, Ze (daj neni k dispozici nebo je nespolehlivy
x leZaty kfizek (malé pismeno x) na misté &isla znadi, Ze zapis neni mozny z logickych divodd
0 nula se pouZiva pro oznageni &iselnych Gdajli mendich neZ polovina zvolené méfici jednotky . o
i. d. individudini (dévérny) Gdaj Zdroj: CSU
Kapacity hromadnych ubytovacich zafizeni podle kategorie
Obdobi: 2018
okres Uzemi: okres Trebi&
Podet zafizeni Pokoje LOZka "':':a'::l:"t:"y
Hromadné ubytovadi zafizeni celkem 68 1537 4310 723
vitom  Hotel ***=x X X X )
Hotel, motel, botel **** 4 213 492
Hotel, motel, botel *** 9 255 588
Hotel, motel, botel ** 2 id. id.
Hotel, motel, botel * s . .
Hotel garni ***+ x*» xx & 2 id. id.
Penzion 16 194 455 o
Kemp 9 121 380 723
Chatové osada 2 id. id.
Turisticka ubytovna 10 161 546
Ostatni HUZ 14 440 1364
Kéd: CRUO1/10
Zna&ky pouZité v tabulkach
- leZata Carka (pomicka) na misté Cisla znadi, Ze se jev nevyskytoval
. tecka na misté Cisla znadi, Ze (idaj neni k dispozici nebo je nespolehlivy
x leZaty kfizek (malé pismeno x) na misté &isla znadi, Ze zapis neni mozny z logickych divodd
0 nula se pouzivéa pro oznaceni ¢iselnych Gdajd mensich neZ polovina zvolené méfici jednotky L XA
i. d. individudini (ddvémy) Gdaj Zdroj: CSU

mista pro
karavany

astany

Jindfichtv Hradec = 272 12432 3373
Znojmo 153 6214 1139
Brno-venkov 100 4645 1634
Trebi¢sko 67 4240 723

Tabulka pocétu HUZ, IGzek a mist pro karavany
a stany v sousednich destinacich
Zdroj: CSU



6.3 Pocty hostii a pienocovani

v hromadnych ubytovacich zafizeni

Vyvoj poc¢tu hostl a pfenocovani v hromadnych ubytova-
cich zafizenich demonstrujeme na ¢islech od roku 2012 do
roku 2020. Z dostupnych udaja je zfejme, ze dochazi k na-
rGstu po¢tu hostl a pfenocovani, a to jak na Vysocing, tak
v destinaci Trebi¢sko a konkrétné ivjednotlivych tzemich.
Prdmeérny pocCet pfenocovani na Trebi¢sku je o néco vyssi
nezna uzemiKraje Vysocina. Nicméné ¢islaza osm let uka-
zuji mirny pokles poctu stravenych nocich v hromadnych
ubytovacich zafizenich.

Pramérny poéet noci na Tfebi¢sku

vroce2019=2,5

Primérny poéet noci na Vysoé&iné

vroce 2019=2,2

Graf 4: Ubytovanihosté na Viysocine vroce 2019

@ HaviickvBrod @ Jihlava

® Pelhfimov

© Tiebic @ Zdar nad Sazavou

Havligkdv Brod
82 145

Trebi¢
92 074

Jihlava
97393

Pelhfimov
88801

605 326 ubytovanych hostd
na Vysociné

Hosté a pr ani v y y
okres

Prenocovéni
Hosté catlem rezidenti nerezidenti celkem rezidenti nerezidenti

2012 61313 53279 8034 164197 142 479 21718 27

2013 64914 57073 7841 186 213 167533 18 680 29

2014 57115 49363 7752 159 278 142695 16 583 28

2015 62605 55 522 7083 159 102 141829 17273 25

2016 752 64385 8147 178682 160570 18112 25

2017 77241 68622 8619 188 993 170 494 18499 24

2018 91466 78095 13371 221798 190 202 315% 24

2019 92074 78 449 13625 233 086 200 594 32492 25

2020 74219 68809 5410 219054 206 170 12884 30

Hosté a pr aniv y y Fizeni )
obec Gzemi: NSt nad Osiavou (okres Trebié)
. vtom | Prenocovani tom Priim&my poget

otk coioams rezidenti nerezidenti celkem rezidenti nerezidenti

2012 2546 2213 333 5747 5030 77, 23

2013 2464 2140 324 6198 5512 686 25

2014 3913 3448 465 9230 8090 1140 24

2015 422 3748 474 9280 8366 914 22

2016 5124 4620 504 10577 9376 1201 21

2017 5913 5170 73 13735 12 000 1735 23

2018 6709 6144 565, 14505 13224 1281 22

2019 722 6415 807 16 481 14771 1710 23

2020 4830 4579 251 11849 11335 514 25

Hosté a pr ani v Y y ich zafizenich
obec (zemi: Moravské Bud&jovice (okres Trebic)
v tom v tom Primémy pocet

Hassh camsw rezidenti nerezidenti rezidenti nerezidenti _|pFenocovani (noci)
2012 860 673
2013 1117 880
2014 1201 954
2015 684 579
2016 id. id.
2017 1731 135
2018 1664 132
2019 id. id,
2020 id i.d

Hosté a pF iv y y zafizenich
obec.
vtom PFenocovéni v tom
e } rezidenti nerezidenti celkem rezidenti nerezidenti
2012 1625 1518 107 4226 3919 307
2013 1398 1311 87 3500 3266 234
2014 948 896 52 2173 2023 150
2015 825 777 48 2447 2309 138
2016 id. id. id. id. id. id.
2017 id. id. id. id. id. id.
2018 id. id. o id. id. o
2019 id. id. id. id. id. id.
2020 id. id. id. id. id. id.
osté a pi ani v y y zafizenich
obec

Hosté celkem |-

4288

2012 18 130 13832 56 546 43176

2013 17510 13 158 4352 50295 39659

2014 17861 13385 4476 47111 37023

2015 19583 15 689 3894 50794 40604

2016 23153 18 241 4012 56493 45687

2017 23285 18816 4469 58078 48631

2018 24343 19323 5020 58957 47181

2019 27008 21338 5670 64448 51814

2020 16039 13972 2067 41583 36597 4986

Hosteé a pF ani v y y
obec
[ Prenocovani
‘ Hosté celkem | ojgong; nerezidenti celkem rezidenti nerezidenti

2012 id. id. id. id. id. i
2013 id. id. id. id. id. id.
2014 id, id. id. id, id. id.
2015 id, id. id id, id, id.
2016 id. id. id. id, id. id.
2017 id. id. id. id, id. id.
2018 id. id. id i, id id.
2019 id. id. id. id, id. id.
2020 885 m 108 1789 1623 166
Hrotovice
2018 11929 osob
2019 13504 osob
2020 5327 osob

Zdroj: M&U Hrotovice

zemi: Jemnice (okres Trebi¢)
Priimérny potet
|penocovéni (noci)|

Uzemi: JaromeFice nad Rokytnou (okres Trebic)

Primémy potet

|pfenocovani (noci)|

id.
id.
id.
id.
id.
id.
id.
id.
20

Zdroj: CSU
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6.4 Kongresova turistika

Specializovana forma cestovniho ruchu je kongresova turistika. Konference
a kongresy nejsou jenom o odborném programu v hotelu ¢i kangresovem centru,
ale jsou s nimispojeny i doprovodne programy zamerene na vyuziti volneho ¢asu.
Data z CSU ukazuji, 7e v poctu poradanych konferenci vede jednoznaéné hlavni
mesto Praha. Podivame-lise naroky 2018 a 2019, které nebyly poznamenany pan-
demif covid-19, Cislajasné ukazuji, ze Vysocina se v poCtu poradanych konferenci
fadina 4. misto (1. misto je Praha, 2. misto je Jihomoravsky kraj, 3. misto je Stre-
docesky kraj).

Konference v hromadnych ubytovacich zafizenich!
Pocet konferenci

Hlavni * Moravsko-
mésto Stk';"k"f; JihoBesky kraj|Plzefisky kraj|Karlovarsky kraj Ustecky krajLiberecky krajl I ‘f‘lz'r'a‘; Pardubicky kraj|Kraj Vysogina "2:;":.,’;“," Olomoucky kraj| Zlinsky kraj sl:f:;(y'

2009 3545 747 196 427 71 49 194 328 314 615 1608 227 318 772
2010 4283 748 317 334 125 85 233 286 263 505 1692 226 339 710
2011 4030 631 255 415 82 141 291 392 387 667 1659 357 286 1008
2012 4264 712 320 430 68 267 365 304 351 630 1947 325 486 1078
2013 3427 532 373 518 52 272 258 303 427 940 1579 401 345 613
2014 3667 427 462 458 47 211 269 319 409 835 1453 577 568 744
2015 4187 772 526 546 83 483 349 339 460 951 2107 789 576 620
2016 4437 743 471 389 70 478 249 370 541 1102 1976 617 532 614
2017 4388 820 520 618 74 265 369 329 451 907 2082 639 460 620
2018 4534 1039 427 464 71 413 300 352 447 900 1960 715 425 620
2019 5 668 1009 479 462 120 400 403 313 524 983 2453 872 339 701
2020 1135 298 94 136 52 168 144 76 158 340 873 495 250 217

Kéd: CRUO72/9
1 Udaje v tabulce jsou souhrnem zpracovanych (dajli pouze za pFedloZené dotazniky. Jsou zapotteny akce od 50 Ucastnikd.

Zdroj: CSU

NA TREBICSKU SE NACHAZi 15 MiST VHODNYCH PRO PORADANi KONFERENCI

Akciovy pivovar DaleSice
Zamek Dukovany

CETT, Nameést nad Oslavou
Grand hotel, Trebic

Hotel Atom, Trebic

Pasaz, Trebic

Hotel Opera, Jaromérice nad Rokytnou
Hotel Zamek Valec

Penzion Grasel, Noveé Syrovice
Penzion Pohoda, Naramec¢
Sport-V-hotel Hrotovice
Muzeum Vysociny Trebic

velky sal Méstskéeho kulturniho strediska
Beseda, Maravskeé Budéjovice

zamek Jaromerice nad Rokytnou

mekv Jaromericich nad Ro

zamek Namést nad Oslavou



6.5 Ekonomicky potencial destinace

Kvalifikovany odhad vys$e vydajd navstévnikl v destinaci Trebicsko Ize provést za
pouziti prdmérného vydaje navstévnikd a turistd Vysaociny a dat o navétévnosti
uzemi.

ROCNi PRUMERY VYDAJU ZA OBDOBI 2018-2019. DOMACI A PRIJEZDOVY CESTOVNi RUCH
- TRACKING A GSM DATA2019

Vydaje osoba/den:
1604 Ké Maly vzorek
v v respondentu
946 K¢ 907 K¢é (1 406 b&hem cesty) pro analyzu
DOMACI DOMACI ZAHRANICNI ZAHRANICNI
TURISTE VYLETNICI TURISTE VYLETNICI

Poéet ubytovanych hosti v HUZ na TFebiésku v roce 2019: 92 074 hostd
Primérny vydaj turisty na den: 946 K¢

Primérny poéet pfenocovani na Tiebiésku: 2,5 dne.

92 074 x 946 x 2,5 =217 691155 Ké

Velmi zajimava zjiSténi vychazeji z dat, kterd ma k dispozici mésto Trebic.
Z analyzy mobilnich operator zvroku 2019 pro mésto Trebi¢ jsme vytahli pro pfedstavu data, ktera operatofi
uvadéji, a porovnalije s €isly od Ceského statistického ufadu.

POCTY PRENOCOVANI V HUZ 2018: TREBIC TREBICSKO
CSU uvadi: 64 448 pfenocovani 233 086 prenocovani
Mobilni operatofi uvadéji: 177 378 pfenocovani 640987 prenocovani

Realitou tedy je, Ze v Tiebiéi pfenocuje 2,75 x vice realnych turistd nez uvadi Cesky statisticky Grad.

TREBIC TREBICSKO
177 378 pfenocovanix 946 KE =167799588 KE 640 987 prenocovani x 946 K& =606 373 702 K¢
Kvalifikovanym odhadem tedy dochazime k ¢islu 168 milionG korun, které turisté zanechali v roce 2019 v Tiebici.

Data mobilnich operator( pro mésto TFebié z roku 2019 vykazuji celkem 529 239 vyletodn( (vyletnik, ktery
v Tiebi¢i nepFenocoval).

TREBIC TREBICSKO
529 239 vyletnikl x 907 K& = 480 019 773 1911305 vyletnik{ x 907 K& =1733 553 635

Kvalifikovanym odhadem tedy dochazime k &islu 480 milionG korun, které zanechali vyletnici v roce 2019
v Trebici.

23
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7. Navstévnost turistickych cilil

Udaje o navétévnosti turistickych informaénich center (TIC) a turistickych cilG jsme ziskali od pracovnik{ v turistickém
ruchu pfivedeni strukturovanych rozhovord. Kazda instituce je vede jinym zpGsobem. TIC Jaromérice nad Rokytnou evi-
duje podty turistl teprve od roku 2019. Pro Uplnost uvadime také data o navstévnosti statnich zamk( Jaroméfic nad Ro-
kytnou a Namésté nad Oslavou, dale pak navstévnost Muzea VysocCiny TFebic, které je zfizovano Krajem Vysoc€ina.

11Jemnice

Udaje o navétévnosti nejen jemnického muzea, biotopu,
kostela sv. Vitaazamku, ale také zamku v Policia Pohadko-
vé stezky v Panenské eviduje TIC Jemnice. Z ¢isel vyplyva
vzrlstajici zajem turistd o tuto ¢ast Trebi¢ska. Za pov§im-
nuti stoji ndvstévnost prirodniho koupalisté-biotopu, které
je oteviené v dobé letni sezdny, a zavita sem pfes 10 000
navstévnikd. Nutno podotknout, Ze se jedna o jediné pfi-
rodni koupali$té na Trebi¢sku. U rodin s détmi se tési obli-
bé Pohadkova cesta v Panenské, kterou siroéné odhadem
projde kolem 4 000 osob.

NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU ZA ROK 2020

Obec . Turlstlckg . Navstévnost zarok
misto / atraktivita

Jemnice Muzeum ==
Jemnice Biotop 11610
Police Zamek 4091
Panenska Pohadkové stezka odhad 4 000-5 000
Jemnice Kostel sv. Vita 337
Jemnice Zamek 470

NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU ZA ROK 2019

Obec . Turlstlckg . Navstévnost zarok
misto / atraktivita

Jemnice Muzeum 933
Jemnice Biotop 10 374
Police Zamek 2850
Panenska Pohadkové stezka cca3000-4000
Jemnice Kostel sv. Vita 441
Jemnice Zamek 322

NAVSTEVNOST TURISTICKYCH CiLU ZA ROK 2018

Obec - Turlstlckg . Navstévnost za rok
misto / atraktivita

Jemnice Muzeum 1156
Jemnice Biotop Zdivodu rekovnstruk—
ce bylo zavreno.
Police Zamek 2772
Panenska Pohadkova stezka cca 3000
Jemnice Kostel sv. Vita 685
Jemnice 373 platicich + cca 100

Zamek neplaticich



7.2 Jaromerice nad Rokytnou

V Jaroméficich nad Rokytnou jsou provozovana dvé TIC, ktera eviduji navstévnost turistd od roku 2019. Z dostupnych
dosavadnich dat Ize vygist, Ze nejvétsizajem turistd je v letni sezdné, v obdobi letnich prazdnin. Vzhledem k tomu, Ze rok
2020 byl poznamenan pandemii covid-19, Ize vidét i Ubytek zahrani¢nich turistl v tomto roce.

NAVSTEVNOST TIC SPITAL PRO ROK 2020 NAVSTEVNOST TIC RADNICE PRO ROK 2019
leden cerven

unor 21 = cervenec ) s -
brezen g9 _ (8.-19. 7. zavieno)

duben zavieno zavfeno srpen 530 13
kvéten 55 _ Zari 191 8
gerven 167 - fijen 85 7
cervenec 492 2 listopad 25 1
srpen 540 6 prosinec 56 9
zafi 137 _ celkem

Fijen zavieno zavieno

NAVSTEVNOST TIC SPITAL PRO ROK 2019

¢erven 7-4(DE), 3(AJ)
cervenec 444 11-4(POL), 7(SVK)
srpen 547 18-8(AJ), 4(DE), 2
(SVK), 2(UKR), 2(EST)
zari 162 6-2(DE), 2(SVK),
2(RUS)

Fijen 58 4

listopad 26 2

prosinec 25 0
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7.3 Namést' nad Oslavou

V Nameéstinad Oslavou eviduji pracovnici TIC data o navstévnosti od roku 2014. Koronavirovy rok 2020 nelze povazovat za
vypovidajici. Z udaji zarok 2019 Ize vycist, Ze se nav§tévnost zvysuje s letnimi mésici. Prvni kvartal roce 2019 ma pomérné
stabilni navstévnost, ve srovnani s navstévnosti TIC Jaroméfice nad Rokytnou je vy$si.

NAVSTEVNOST TIC 2020 NAVSTEVNOST TIC 2019

T urista R Turistazanranici W TuristatR | Turistazanranici |
leden 403 1 leden 606 0
unor 448 0 unor 594 0
brezen bfezen 485 0
castecne 237 0 duben 514 7
uzavieno
kvali covid-19 kvéten 894 3
duben gerven 961 19
:ig\llifsgvoid—w 34 0 cervenec 1804 34
kvéten 403 0 srpen 1481 33
¢erven 657 4 . o e
gervenec 1279 23 Al S J
srpen 1346 10 listopad 437 2
24Fi 666 0 prosinec 383 1
fijen celkem
uzavieno 256 1

kvlli covid-19

listopad uzavfeno - covid-19 uzavfeno - covid-19
prosinec
castecné

> 682 0
uzavieno

kv(li covid-19

celkem




1.4Tiebit

Mésto TFebi¢ prostfednictvim Méstského kulturniho stfediska realizuje fadu ¢innosti, souvisejicich se zajiSténim a pod-
porou cestovniho ruchu. VSechny provozy jsou rozdéleny pod tfi hlavni stfediska zastfeSena turistickymi informac&nimi
centry. Podle Uzemni pfislusnosti je v Tfebi¢i Stfedisko Narodni diim, které sleduje nav§tévnost TIC Narodni ddim, Tou-

ristPointu, Méstske véze, Expozice Kaiserpanorama a Vodojemu Kostelicek. Stfedisko Synagoga zahrnuje TIC Synagoga,

Zadnisynagogu, Ddm Seligmanna Bauera a Pamétni sift Antonina Kaliny. Stfedisko Synagoga realizuje také stale vyuziva-

né&jsi privodcovské sluzby po Zidovském mésté a hibitové. Posledni Stfedisko Bazilika spravuje TIC Bazilika, baziliku sv.

Prokopa, Interaktivni expozici Cesty ¢asem, Expozici Za Femesly minulosti a Zameckou ledovnu.

NAVSTEVNOST PODLE STREDISEK 2015-2020

Stredisko Narodni
ddm
(TIC, véz, vodojem
ad.)

Stredisko
Synagoga
(TIC, synagoga,
D. S.Baueraad.)

Stredisko Bazilika
(TIC, bazilika, Ces-
ty casem ad.)

38627

39541

46 345
celkem

Zdroj: MKS Trebic

40697 37537

40379 37032

46272 57604

39406

39203

69050

43840 21179
43468 20646
44759 37693

dené provozy mésta Trebice celkem
132 000 turistl, v roce 2018 jich bylo
jiz témér 148 000. Navstévnost tedy
meziro¢neé stouplao 11,7 %.

Z podrobnych Cisel je patrné, Ze nej-
vice vzrostla navstévnost Stfediska
Bazilikavzameckémarealu. Zatimco
v pfipadé Strediska Bazilika je evido-
vana zahrani¢ni navstévnost 4 446
turistQ, tj. 9,5 % z celkového poc&tu 47
tis. osob navstévujicich infocentru
a samotnou baziliku.

Nejvic cizincl (779 osob) se hlasilo
k némecke statni pfislusnosti. Stfe-
disko Synagoga evidovalo v roce

2018 celkem 6452 zahrani¢nich navatévnik{, coz ¢ini 16,4 % z celkového poctu 39 tis. osob. Z nich byl zaznamenan
nejvétsi podil Ameri¢an( (1376 osob).

50000 1

46610

45000 1~

40379

39541

39203

38013

38028

37032
36417

35000

SO0 27578

30514

25697

25000 17 22781

20630

B TIC Narodni dim

B TIC Bazilika

B TIC Zadni synagoga

21562

PFedzaméi*
21699 21187 g

20000 18479

Pocet navitévnikia

B Méstska véi

15000

10000
5920
so00 {7

0 0

2010 2011

10624 l

12194

2013

36144
35018
11438

2014

35450
24229
11190 11929

2015 2016

*Soucasti Predzamdi je Expozice Cesty Easem, vystava Za femesly minulosti, ledovny (od r. 2017) a dalsi vystavy

10801

2017 2018

¥ rozhledna Kostelicek
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1.5 Moravske Budéjovice

V Moravskych Budg&jovicich se nachazi jedno Turistické informacni centrum, které vede pfesna
data o své navstévnosti od roku 2018. Dle posbiranych dat Ize vidét, ze navstévnost rok od roku
stoupa. Nejvice turistl zavita do Moravskych Budéjovic v obdobi letnich mésicl. Rok 2020 pozna-
menala epidemie Covid-19, ktera se propsala také do navstévnosti.

JEDNOTNA TABULKA NAVSTEVNOSTI JEDNOTNA TABULKA NAVSTEVNOSTI JEDNOTNA TABULKA NAVSTEVNOSTI

TIC VROCE 2018 TIC VROCE 2019 TIC VROCE 2020

TIC TIC TIC

Moravské navstévnici Moravské navstévnici Moravské navstévnici
Budéjovice Budéjovice Budéjovice

cervenec _ cervenec _ cervenec _
LU U BN

KOUPALISTE MORAVSKE BUDEJOVICE:

vroce 2019

cerven 10 433 navstévnikl
tervenec 8299 navstévnikd
srpen 6630 navstévnika
vroce 2020

cerven 810 navstévnikd
tervenec 8946 navstévnikl
srpen 12 519 navstévnikd
vroce 2021

cerven 5 647 navstévnika
cervenec 6 896 navstévnikdl

(U TREBIESKD



1.6 Hrotovice

V Hrotovicich poskytuje sluzby informacniho charakteru turistim Muzeum Hrotovicka.

JEDNOTNA TABULKA NAVSTEVNOSTI JEDNOTNA TABULKA JEDNOTNA TABULKA

MUZEA HROTOVICKA V ROCE 2020 NAVSTEVNOSTITIC VROCE 2020 NAVSTEVNOSTITIC VROCE 2019
leden 97 leden 29 leden 76 1(DE)
Unor 100 Gnor 32 Unor 54 =
bfezen 13 bfezen 15 bfezen 121 =
duben 0 duben 0 duben 67 2(EN)
kvéten 28 kvéten 22 kvéten 133 =
cerven 46 cerven 33 cerven 154 2(EN)
cervenec 215 cervenec 170 cervenec 109 1(RU)
srpen 309 srpen 224 srpen 197 4(PL)
Zari 79 Zari 39 Zari 76 =
Fijen 82 Fijen 43 Fijen 18 -
listopad 0 listopad 0 listopad 48 =
prosinec 57 prosinec 26 prosinec 54 =

celkem
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7.7 NavStéunost zamkil
na Trebicsku

Pod spravou Narodniho pamatkového ustavu se na Trebi¢sku nachazi dva zdmky - Jaromérice nad Rokytnou a Ndmést
nad Oslavou. Vice nav§tévovany je jaromérficky zamek, ktery znacné presahuje rocni navstévnost pres 30 000. V roce
2017 jeho navstévnost dosahla 38 315 osob. Zamek Namést nad Oslavou je méné navstévovany, presto se jedna o vysoké

¢islo, vroce 2017 sem zavitalo na 17 322 zajemcd.

NAVSTEVNOST ZAMKU V JAROMERICICH NAD ROKYTNOU
ANAMESTINAD OSLAVOU

Zdroj: NPU

7.8 Muzeum Vysoginy Trebic

Muzeum Vysociny Trebic¢ je pfispévkovou organizaci Kraje
Vysoc€ina - pod jeho gesci spadaji expozice v zameckém
arealu v Trebici a také poboc¢ky v Jemnici a v Moravskych
Budéjovicich (Muzeum femesel Moravské Budéjovice). Na-
v§tévnost, kterou si muzeum eviduje, zahrnuje ucast na
akcich, vernisazich, koncertech apod. V Tfebicije zahrnuty
do navstévnosti zdmku také depozitaf na ul. Kosmakova
a od roku 2018 i Centrum tradi¢ni lidové kultury. Naprosta
vétSina je ale ze zamku.

(U TREBIESKD

2019

zamek Jaromérice nad Rokytnou

zamek Namést nad Oslavou

2018

zamek Jaromeérice nad Rokytnou

zamek Namést nad Oslavou

2017

zamek Jaromeérice nad Rokytnou

zamek Namést nad Oslavou

2016

Trebi¢

Moravské Budéjovice
Jemnice

2017

Trebi¢

Moravské Budéjovice
Jemnice

2018

Trebi¢

Moravské Budéjovice
Jemnice

2019

Trebi¢

Moravské Budéjovice
Jemnice

2020

Trebic

Moravské Budéjovice

Jemnice

navstévnici

navstévnici
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79 Nejnav§tévovanéjSi mista
dle dat CzechTourism

CzechTourism zpracovava své prehledy o nav§tévnosti turistickych cild v jednotlivych krajich. Tabulka nejnavtévovangj-
ich turistickych cilG pracuje s témi, které jsou v této databazi uvedeny, proto je potieba k tomuto prehledu pristupovat
stouto informaci. Nicméne je zajimavé se podivat na tuto statistiku, ktera zohledfiuje turistickeé cile za Vyso¢&inu. Dlouho-
dobé se naprvnich prickach drziZoologicka zahrada Jihlava a Vodni raj v Jihlavé. Mezi deseti nejnav§tévovanéjsimi misty
se za Trebi¢sko objevuje Bazilika sv. Prokopa v Trebici, Zamek Trebi¢, Zadni synagoga a ddm Seligmanna Bauera v Tiebici
ataké Informacéni centrum Jaderné elektrarny Dukovany.

NEJNAVSTEVOVANEJSi TURISTICKE CiLE NA VYSOCINE V ROCE 2019

1625 689 100

Pocet registrovanych navstévnik 2019 Pocet turistickych cilG v databazi
Nejnavstévovanéjsi turistické cile v tisicich

Sikland

Statni zamek Telé

Zamek Zd4r nad Sazavou
Hrad Rostejn

Bazilika sv. Prokopa

Jaderna elektrarna Dukovany
Zamek Trebic

Muzeum Vysociny Jihlava

100 200 300

o

Zdroj: CzechTourism
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NEJNAVSTEVOVANEJSI TURISTICKE CiLE NA VYSOCINE V ROCE 2018

1 646 854 89

Celkovy pocet registrovanych navstévniku Pocet turistickych cild v databazi

Nejnavstévovanegjsi turisticke cile v tisicich

Zoologicka zahrada Jihlava 333.0
Vodni raj 175.8

Statni zamek Tel¢

[ ]
Hrad Pernstejn “
Sikland “
Bazilika sv. Prokopa
Muzeum Vyso€iny Trebi¢
Zamek Trebi¢
Zadni synagoga a Dum Selig...

Jaderna elektrarna Dukovany Zdroj: CzechTourism

POCET REGISTROVANYCH NAVSTEVNIKU V ROCE 2019; ROZDELENi NAVSTEVNOSTI DLE UZEMi

JIHLAVSKO

ARSKO

O«

Z

TREBICSKO

PELHRIMOVSKO

HAVLICKOBRODSKO
Zdroj: CzechTourism
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POROVNANi NAVSTEVNOSTI TURISTICKYCH CiLU ZA TREBIGSKO V ROCE 2019; CiSLA UVEDENA V TISiCiCH

Bazilika sv. Prokopa _ 448
Jaderna elektrarna Dukovany _ 39,9
zamek Trebic [ 5
Statni zamek Jaroméfice nad Rokytnou _ 33,0
Zadni synagoga a Dum Seligmanna Bauera _ 29,3
Statni zamek Namgst nad Oslavou [N 173
Vodni elektrarna Dalesice [N 124

Vyhlidkova véz kostela sv. Martina _ 1,3

Zamecka ledovna _ 10,9

Zamek BudiSov 5,0
Pamatnik Bible Kralické 4,7
Expozice Cesty ¢asem, Trebi¢ 4,1
Vystavni sin Pfedzam¢i - Expozice Cesty casem 4,1
Vodojem Kostelicek Trebic 4,0
Kostel nejsvétéjsi Trojice 3,5

Muzeum Jemnice 0,9
Galerie Franta 0,7

Muzeum femesel Moravské Budéjovice = 0,1

Zdroj: CzechTourism 0 20 40
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8. Restaurace a kavarny

Nejvétsi pocet kavaren a restauraci
nabizi nejvétsi mesto v destinaci, a to

je Trebi¢. Nejmeneé se jich nachazi na
Jaromericku.

Uzemi

Trebi¢sko
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Naméstsko
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Hrotovicko

Jaromeéricko

Moravskobudéjovicko

Jemnicko

« ~ re
(D TREsIC Ko



9. Ubytovani

Do zakladnich sluZzeb cestovniho ruchu patfi ubytovani. V tabulkach niZe uvadi-
me jmenovity pfehled moznosti ubytovani - hotely, penziony, ubytovny a kempy.
Z rozhovorl vyplynulo, Ze kvalita ubytovacich sluZeb je zna¢né rozdilna. Tyka se
to v8ech oblasti. Pracovnici MKS (a TIC) se snazi s ubytovateli komunikovat, ne
vzdy je vSak komunikace oboustranna. Na tomto poli je velky prostor pro zlep-
Sovani. Néktefi ubytovatelé nemaji zajem o spolupraci, konkrétni pfiklad - ne-
Ucastni se setkani, kterd jsou iniciovana pro vzajemne informovani. Je potfeba
hledat cesty k vzajemné spolupraci.

Mésto Trebic v letoSnim roce odstartovalo motivacni program pro podnikatele
v cestovnim ruchu - ubytovatelé - s cilem pripravit pro né motivacni podnéty ke
zkvalitnovani sluzeb. Snahou je mit pro navstevniky uceleny prehled moznos-
ti ubytovani na jednom misté ( v pfipadé Trebice se jedna o web visittrebic.eu)
i's hodnocenim kvality sluzeb (pomoci jedné z aplikaci, jako je naptiklad Google
hodnoceni nebo Trip Advisor). Podstatnou zalezitosti jsou kulaté stoly, u kterych
se vedeni mésta s pracovniky cestovniho ruchu a manazerem destinacni kan-
celare budou pravidelné setkavat a resit podnéty, napady, pripadné problémy
a predevsim se budou vzajemné informovat, napriklad o pripravovanych mar-
ketingovych kampanich. Pro ubytovatele v TrebiCi radnice pripravuje kazdy rok
propagacni materialy zdarma, které podnikatelé vyuzivaji pro své hosty (mapy,
pravodce po pamatkach). Tento zplsob je prikladem dobré praxe, ktery Ize trans-
formovat do celé oblasti destinace.

Trendem soucasného cestovani (i vlivem koronavirové pandemie) je dovolena
s karavanem ¢i obytnym vozem. Z rozhovord vyplynulo, ze je potfeba se zameérfit
navytvorenipodminek pro stellplatzy.

9.1Tfebiésko

Hotel Kocour hotel Penzion Koplova penzion
Apartmany Holiday apartman Penzion Morava penzion
Grand Hotel hotel Penzion Na pilce penzion
Hotel Alfa hotel Penzion Padrtdv mlyn penzion
Hotel Atom hotel Penzion Pod Kostelickem penzion
Hotel OkFisky hotel Penzion Rezk(v Mlyn penzion
Hotel Sadek hotel Penzion Sobotka penzion
Hotel Solaster hotel Penzion Tenis HTK penzion
Hotel U Cerného orla hotel Penzion U Lenina penzion
Hotel Zlaty kFiz hotel Penzion U Synagogy penzion
Kemp PouSov kempy a tabofiste Penzion Waldsteinovo zatisi penzion
Klub IFRE penzion Penzion Zahrady penzion
Pension Eliska penzion Restaurace apenzionnal3 penzion
Penzion Vis a Vis penzion Restaurace Vladislav ubytovna
Penzion Benz penzion Rekreacni a turistické
Penzion Dvir Stfitez penzion stfedisko Jalovec rekreacni stredisko
Ubytovna Konésin ubytovna

39
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9.

9.

9.

2 Namést'sko

Autocamp Wilsonka
na DaleSické pfehradé kempy ataboriste

CETT penzion
Hotel Monaco hotel
Hotel restaurant ,Na Statku” hotel
Chalupa

u DaleSické pfehrady chata/chalupa
Penzion Fontana penzion
Mohelensky dvir penzion
Penzion Hajenka penzion
Penzion Marie penzion
Penzion Jizdarna penzion

3 Moravskobudéjovicko

Beny penzion
Havligdv mlyn

penzion
kempy a tabofiste

Hostinec u Blahoudk penzion
Motorest U Novakd motel
Pachertv mlyn penzion
Penzion Grasel penzion
Ranch Babice penzion
Niki MB Penzion penzion
M Penzion penzion
2 Hrotovicko

Hotel Zamek Vale¢ hotel
Pivovarsky hotel DaleSice hotel
U Florianl penzion
Penzion Zamek Dukovany penzion
Penzion U Zamku penzion
Penzion U Skoly penzion

Penzion Lihovar penzion

Penzion Nad Hajkem
Penzion U Hostince
Penzion U Val&sl

Rekreacni stredisko
Fiola

Rekreacni stredisko
Kramolin

Rekreacni stredisko
Pod Stepi

penzion
penzion
penzion

rekreacni stfedisko
rekreacni stfedisko

rekreacni stfedisko

Zamecky penzion penzion
Ubytovna
FC Nameést nad Oslavou ubytovna
Ubytovna TJ Sokol Vicenice ubytovna
aromericko
9.4J K
Hotel Opera hotel
Penzion Ferdinand penzion
Penzion Leopold penzion
Penzion Bednafdv dvir penzion
Penzion U Zamku penzion
PenzionV Lihovaru penzion
Penzion Vejtasova penzion
Ubytovna Jaromeéfice n. Rok. ubytovna
9.6 Jemnicko
Penzion Pod Kastany penzion
TFilety Mlyn penzion
Penzionarestaurace NaPodoli  penzion
Ubytovna TJ Sokol Jemnice ubytovna
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10. Turisticka informacni
centra

Ke klicovym sluzbam v cestovnim ruchu patfi turisticka informacni centra (TIC)
a siroké nabidka ubytovacich a stravovacich sluzeb. TIC se nachazejiv Trebici(3),
v Nameésti nad Oslavou (1), v Jaroméricich nad Rokytnou (2), v Jemnici (1 + v [été
1v Palici), v Moravskych Budgjovicich (1). V Hrotovicich pinf tuto funkci pracovnik

Muzea Hrotovicka.

10.1 Prehled TIC
v destinaci

Trebi¢

TIC Naradni dim,

Karlovo nam. 58/47

TIC Zadni synagoga, Subakaova 1/44
TIC Zamek 1

Nameést nad Oslavou
TIC Nameést nad Oslavou,
Masarykovo namésti 100

Jaromeérice n. Rokytnou
TIC Spital, F. V. Migi 726
TIC Radnice, nam. Miru 2

Moravské Budéjovice
TIC Moravské Budéjovice,
Purcnerova 62

Jemnice

TIC Jemnice,

Husova 2

+vletnisezéné(Cervenec + srpen)
je otevreno informacni centrum
v Palici na zamku

Hrotovice
TIC - soucast Muzea Hrotovicka,
nam. 8. kvetna

Konésin
Informacnicentrum v budove

obecniho uradu
Pristupné verejnostije kazdy den.

PREHLED CERTIFIKOVANYCH TIC + TERMINY PLATNOSTI

mimo soboty anedéle.
Turistické informacni centrum
Narodni dim

Karlovo nam. 47

674 01Trebic

Klasifikacni trida: B

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9.2023

Turistické informacni centrum
Bazilika

Zamek 1

674 01 Trebic
Klasifikacnitrida: B

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9. 2023

Turistické informacni centrum
Zadni synagoga

Subakova 1/44

674 01Trebic

Klasifikacnitrida: B

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9.2023

Informaéni centrum
Namést nad Oslavou

Masarykovo nam. 100

67571 Namest nad Oslavou
Klasifikacnitrida: B

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9. 2023

Turistické informacéni centrum
Moravské Budéjovice

Purcnerova 62

676 02 Moravske Budgjovice
Klasifikacni trida: C

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9. 2023

Turistické informacéni centrum
Jemnice

Husova 2

675 31Jemnice
Klasifikacnitrida: B

Datum certifikace: 10. 9. 2019
Platnost do: 9. 9. 2023

Tu!istické informaéni centrum
- Spital

F. V. Mici726

Jaromeérice nad Rokytnou
Klasifikacnitrida: C

Datum certifikace: 11. 8. 2020
Platnost do: 11. 8. 2023
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1. Kulturniturismus
a vyznamné kulturni akce Trebicska

Hlavni divod pro cestovani je zména prostiedi, ve kterém se
¢lovék nachazi, a to s cilem uspokojit své potfeby - odpocinek,
poznani, pohyb, kulturnizazitky. Kulturni cestovniruch je volno-
Casova aktivita, ktera zahrnuje i méstsky cestovniruch, kdy na-
v§tévnici maji zajem o kulturnivybavenost - divadlo, muzea, ga-
lerie, festivaly atd. Je zalozen na tradicich, na rdznych formach
uméni, na slavnostech a zazitcich. Patfi sem tedy vyznamneé
kulturni eventy, které si navstévnik spojuje s danou destinaci
a vytvari si k ni vztah. Na Trebi¢sku se kona nékolik tradi¢nich
a vyhlasenych kulturnich akci, které prfitahuji pozornost na-
vétévnikl. Je to prilezitost, jak jim dale nabidnout dal§i moznos-
titravenivolného €asu v destinaci.

i)

v Trebici

PREHLED

VYZNAMNYCH KULTURNICH
A SPORTOVNICH EVENTU
TREBIC:

Slavnosti Tri kapi

Samajim / festival zidovské kultury
Svatoprokopska pout
Bramborobrani

Svatky hudby s Vaclavem Hudeckem
Ozivené zidovské mésto
JEMNICE:

Barchan

Jemnicka bitva

Pivobrani
JAROMERICE NAD ROKYTNOU:

Mezinarodni hudebnifestival
Petra Dvorského

Nocni prohlidky zamku

Tradiéni posviceniv Jaroméricich
nad Rokytnou

Vanoce nazamku
NAMEST NAD OSLAVOU:
Folkové prazdniny
Nameéstska placka
Folkovy Spiz

0ziveny zamek
Concentus Moraviae
Zamecky koncert

ZamecKky vrch

(zavody automobild do vrchu)
MORAVSKE BUDEJOVICE:
Ochutnavka jihomoravsky vin
Cisarskeé posviceni

Festival Miroslava Kratochvila
Moravskobudgjovicke kulturnileto
Loucenis prazdninami
Horakdv Horacky festival
HROTOVICE:

Hrotovicko tanci

Hrotovicky kolocas



12. Systém fizeni cestovniho ruchu a analyza
1aimoveho sdruzeni Rozvoj Trebicska

nisterstvo pro mistnirozvoja CzechTourism. Od roku 2001, kdy byly kraje schvaleny jako nejvySsisamospravné jednotky,
agentura CzechTourism zacala pracovat na krajskych a regionalnich programech rozvoje cestovniho ruchu. Cilem téchto
programu je pfedevsim podpora spoluprace obciv regionu a shromazdovani prostiedkd pro naplnéni potfeb jednotlivych
subjektd.

Destinace Trebi¢sko ma své formalni vymezeni, které je dano vznikem zajmového sdruzeni pravnickych osob Rozvoj Tfe-
bi¢ska, z. s. Sdruzenivzniklo 30. listopadu 2011, od roku 2017 je jednim zjeho poslanim dle stanov pravé ¢innost destinacni
kancelafe za U¢elem rozvoje regionu se zvlastnim zamérenim na cestovni ruch a vytvofeni spole¢ensky i odborné uzna-
vaneé arespektované organizace a platformy s cilem prosazovani strategie a spole¢ného zajmu souvisejiciho s rozvojem
cestovniho ruchu vregionu. Destinace Tfebi¢sko je dale vymezena z izemniho hlediska hranici okresu Trebic.

CLENOVE ZAUMOVEHO SDRUZENi PRAVNICKYCH 0SOB ROZVOJ TREBICSKA

~ MESTOHROTOVICE

~ MESTO JAROMERICE NAD ROKYTNOU

~ MESTO JEMNICE

~ MESTO MORAVSKE BUDEJOVICE

~ MESTONAMEST NAD OSLAVOU

- MESTO TREBIC

— OKRESNi HOSPODARSKA KOMORA TREBIC

— ZAPADOMORAVSKA VYSOKA SKOLA TREBIC (vsougasné dobé jiz neexistuje)

Turistické oblasti (DMO) 2019 s!

\,Orlicke hory

a Podorlicko
& e Orlické horys” Jeseniky
aPodorlicko\,  z4pad
Chrudimsko N
-Hiinecko TP

Stfedni Morava

-
S‘”’stko

_ " YLuhacovicko
/

Koruna

e o
Vysoginy ¢ Slovacko

/\/ hranice kraji

:l DMO -0 i il tu
certifikované oblasti 0 25 50 100 150 200 km

Zdroj: CSU +vlastni doplnéni

AKTUALNE (2021) JSOU PLATNE TYTO DOKUMENTY:

- Uplné znéni stanov - 2017

- Strategie rozvoje CR-2019-2025

- Strategie cestovniho ruchu CR 2021-2030

- Strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji Vysocina na obdobi 2017-2025
- Marketingova strategie CRv kraji Vysocina na obdobi 2017-2025
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12.1 Destinace Trebicsko a jeji vnitini
procesy a fungovani

Zvyvoje podpory cestovnihoruchuze strany statuje patrné, ze pripravena, zdrava
a silnd destinacni kancelar je nejefektivnéjsi nastroj pro ziskani zdrojd pro rozvoj
CRvdanédestinaci, atodlouhodobe. Protojelogicke, ze vsechny subjekty podni-
kajiciazapojené v oblasti cestovnihoruchu by mely mit zajem o stabilnia fungujici
destinacni kancelar. Tato forma pece o rozvoj CR v destinaci méa potencial, ktery
neniv soucasné dobé zcela vyuzivan. Spoluprace ¢lend je limitovana financnimi

a Casovymi zdroji. To ma za nasledek nepravidelné komunikacni toky a takeé ab-

senci partnerskych vztah(. Jednotlivi ¢lenové se zapojuji v rdznych Urovnich ak-
tivity.

VYZNAMNYM KROKEM JSOU JIZ REALIZOVANE PROJEKTY SE ZiSKANIM PODPORY Z DOTAENICH TITULU

Rok 2017-2018
« KrajVysocina - vytvofeni webovych stranek destinace

Rok 2019

« MMR Néarodni program podpory cestovniho ruchu v regionech, podprogram Marketingové aktivity v cestovnim
ruchu (realizace vroce 2020).

« Kraj Vysocina - Marketingoveé aktivity v oblasti podpory cykloturistiky.

Rok 2020

« MMR Narodni program podpory cestovniho ruchu v regionech, podprogram Marketingové aktivity v cestovnim
ruchu(realizace v roce 2021).

» KrajVysocina - Soutéz NejlepSidovolena.

Rok 2021

« Tvorbanového produktu 12 pokladl Trebi¢ska a nasledna komunikace + podpora komunikace jednotlivych
¢lend, ktefise chtéli do projektu zapojit.

« Medialni a propagac¢ni kampan na podporu cestovniho ruchu destinacni oblasti Tfebi¢sko-moravska
Vysocina 2021

NA ZAKLADE REALIZACE PROJEKTU SE PROJEVIL:
— Potencial vysledkl spoluprace
- Limity ve vyuZiti potencialu spoluprace

PRI ZAJISTOVANI ZDROJU PRO ANALYTICKOU CAST STRATEGIE BYLY ZJISTENY TYTO SKUTECNOSTI:
- Vykonny manazer destinace disponuje omezenym mnozstvim ¢asové dotace na vykon prace.
— Jednotliva TIC v méstech maji rizné nastavené sbéry dat o poctech navstévnika.

- Pro komunikaci a spolupréaci s destina¢ni kancelafije v kazdém mésté vybran jeden zastupce.
Tito zastupci se ale neucastnijednani sdruzeni. (Jsou tam pfitomni starostové, pfipadné mistostarostové mést.)

- Neni nastaven systém pravidelné komunikace a vzajemného pfedavaniinformaci.
- V Tfebici je vybudovana vysoce funkéni organizacni struktura pro rozvoj a spravu CR.
~ Uroveri spoluprace a pripravenost ke spolupraci a rozvoji ve struktufe jednotlivych ¢len( je rozdilna.
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13. Propagacni materialy

Propagactnimaterialy v jednotnéem vizualnim stylujsou nedilnou soucastibudovanibrandu. V soucasne dobé existuje néko-
lik promo materiald, jedna se napfiklad o brozuru 12 poklad( Trebi¢ska, obecny promo letdk o destinaci, DL letacek Turistic-
ky okruh Po ceste Vaclava Vlastnika atd.

1. OBECNY PROMO LETAK 0 DESTINACI TREBICSKO

Hiuboce zafiznuty romanticky kafion Feky Oslavy tvo-
i nejatraktivn&jéi sougst Clenité kopcovité krajiny

Néméstska, poseté lesy a rybniky. Pfirozené centrum
oblasti tvofi samo mésto N4mést nad Oslavou, roz-
kladajici se pod zdaleka viditelnym rozsahlym arealem
renesanéniho zamku, pivodné vyznamného gotického
hradu. Mésto i zamek dosahly nejvétiiho rozkvétu v do-
bach vlastnictvi panstvi rodem Haugwitzii. Dokladem je
zejména unikétni barokni zémecka knihovna, most se
dvéma desitkami soch, kaple sv. Anny, kostel sv. Jana
Kftitele nebo napfiklad objekt byvalé klasterni pradel-
ny. Na zamecké parky pak navazuje prirodni pamatka
Obora, zmifovana jako lovecky revir jiz v patnactém
stoleti. Nadherné prirodni scenérie v okoli feky Oslavy
lakaji k p&sim i cykloturistickym vyletim, obohacenym
© tchvatné vyhledy na zficeniny hrad{ i objekty staro-
bylych miynd.

Turistické cile

Zémek v Némésti nad Oslavou
Barokni most pres feku Oslavu
Historické centrum

Zamecka obora

Goticky kostel v JinoSové
Pamétnik Bible Kralické
Ocmenické rozhledna
Zémek v Buditové

Kontakt

TIC Némést nad Oslavou, Masarykovo namésti 100
675 71 Namést nad Oslavou

tel.: 568 620 493, 737 246 909

e-mait info@namestnosl.cz

(A TResitsko

TREBiSKO

Klasicky vysocinsky krajinny raz s poliky na tpati kop-
c8, se shluky balvant, s rybniky i potoky, se smisenymi
lesiky i osamélymi pokroucenymi borovicemi - to je ty-
picky obrazek prirody Trebiéska, zejména jeho severni
&asti. Pocatky nejvyznamnéjsiho sidla oblasti - mésta
Trebite - souvisi s dévnou premyslovskou kolonizaci
tehdy divokého kraje, kde byl v roce 1101 nad strate-
gickym brodem pres feku Jihlavu zalozen benediktinsky
kiaster. Na obou brezich feky pak béhem staleti vyrost-
lo mésto, py3nici se dnes nejen souborem historickjch
pamatek, zapsanych v roce 2003 na prestizni seznam
UNESCO, ale i fadou dalsich pamétihodnosti. Zarover
je viak dne&ni Trebic modernim sidlem s vyspélou kul-
turni, sportovni i ekonomickou infrastrukturou, pripra-
venym vyhovét vysokym narokim jak svych obyvatel,

Zamecky areal s bazilikou sv. Prokopa

Muzeum Vysoiny Trebié

Zidovska &vrt se zadni synagogou & hibitovem
Méstska véz, historické centrum a zbytky opevnéni

Ekotechnické centrum Alternétor
Rozhledna a vodojem na vrchu Kostelicek
Aquapark Laguna

Rozhledna Pekeiny kopec

Kontakt

TIC Nérodni dim, Karlovo ném. 47
674 01 Trebic

tel: 568 610 021, 775 707 503
e-mail: info@mkstrebic.cz

2. BROZURA 12 POKLADU TREBICSKA

Pred turistickou sezonou 2021 byla vydana informacni brozura s pred-
stavenim 12 mist Trebi¢ska k navstiveni. Jedna se o turisticky produkt
snéazvem 12 pokladl Trebicska, kteryje podpofen soutézi.

3. VYLETNINOVINY
Soucasti pravidelné vydava-
nych Vyletnich novin (zajistuje
Okresni hospodarska komora
Trebi¢) je prezentace destina-
ce.
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14. Webova prezentace

Destina¢ni kancelafr provozuje a spravuje web www.trebicsko-moravskavy-
socina.cz. Na tento web mifi marketingové kampané DMO a mél by byt vstupni
branou pro turisty mifici na Tebi¢sko. Vedle tip( na vylety obsahuje také ka-
lendar akci. Do kalendare vkladaji udélosti pracovnici DMO na zékladé zaslanych
informaci(plakatt) od spolupracovnikd v jednotlivych TIC. Z rozhovord vyplynul
pozadavek na samostatne vstupy do kalendafe akci tak, aby si kazdy zodpovéd-
ny pracovnik TIC zjednotlivych mést mohlzvefejnit akce konané najejich uzemi.

Web mé ve vyhledavacich nizkou vizibilitu a jeho struktura neodpovida aktualnim
trenddm. Zaznély pozadavky na modernizaci celého webu a ddraz na online kam-
pané podporujici cestovniruch na Trebicsku.

Naovinky

Oi@ TREBICSKD ONAS  KALENDARAKCI  BALIGKY ~ UBYTOVAN|  TURISTICKECILE  TIPYNAWLET  INTERAKTIVNEMAPA O




15. Socialni sité

Silnym komunikacnim kanélem jsou so-
cialni sité, ktere DMO aktivné vyuziva.
Zameruje se na Facebook a Instagram
(@destinacetrebicskoa). Informace o ak-
cichjsou vhodne prolozeny fotkami, kte-
ré lakajik navstéve, a prislusnym textem.
Aktivni komunikace a sprava téchto Uctd
se projevuje nainterakci fanousk( a zvy-
Sovani dosahu pfispévka.

Instagpam

(Th

TREBICSKP

@® 8 0O

Ownctp.  Kamedkm  Ocwnee  NETIeN Tiebsko

C A & facebook.com,

February 2021 Ter.. [ QR Code Generat.. @ Quick conversion.

.f Q
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[l Free Online Barco...

nace Trebi¢sko

cetrebicsko

Fotky Videa Udalosti

Zeptejte se stranky Destinace
Trebicsko

© Zeptat se

© Zeptat se

Informace

PODKLASTERI

ru turismu v

@ Poslat zpravu

Vytvofit pfispévek

Fotkalvideo 0znamit polohu Oznadit pratele

Destinace Tiebigsko @ se citi - citi s

Pf‘ijd’te se podivat! KrajVysocina

- — LA
0d 1. Gorvence do 30. z4f mohou : mé.‘gnih
aéti a studenti navstivit krajskeé hrady,
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16. SWOT analyza

SILNE STRANKY

= Certifikovana destinacni spole¢nost.

— Prirodnia kulturnibohatstvi destinace.

- Dosavadniziskané zkuSenosti s dota¢nimi tituly.

- Nauzemidestinace se nachazi mésto s pamatkami UNESCO.
— Existujiciweb www.trebicsko-moravskavysocina.cz.

— Existujicia fungujici socialni sité.

— Nastavenihranice destinace je shodné s hranicemi okresu.

~ Vyznamné kulturni a hudebni festivaly (Zamosti, Folkové prazdniny, Slavnosti Tfi kapi, Barchan, Festival Miroslava
Kratochvila, Moravskobudg&jovicke kulturniléto, Cisafské posviceni atd.).

-, Cista ptiroda a spousta pfirodnich pamatek.

- Zidovska stopa v nékolika méstech (T¥ebi¢, Police, Jemnice, Moravské Budé&jovice).

— Fungujicisit TIC v jednotlivych méstech.

— Vyletninoviny pro turisty vydavané Okresni hospodarskou komorou TFebic.

~ Navybranych mistech stojany s letaky (tipy na vylety) - zajisténo Okresni hospodarskou komorou Trebic.

SLABE STRANKY

= Nedostatecné ¢asové kapacity pro realizaci rozvoje sdruzeni(na praci ma kazdy pracovnik 2,5 pracovniho dne
v mésici, a to véetné projektového manazera, coz je nedostateéné pro rozvoj).

~ Nedostatec¢né finan¢ni kapacity pro realizaci rozvoje sdruzeni (je zajistén pouze zékladni provoz - nedostatec¢né pro rozvoj).
— Nizkéa uroven angazovanosti jednotlivych ¢lend.

- Uroven podpory sdruzenive vnitfnich procesech ¢lend.

— Nizka uroven pripravenosti pro rozvoj(podklady pro dotacni tituly).

— Nulové propojenost s poskytovateli sluZzeb v cestovnim ruchu.

— Nepfipravenost stanova mechanismd pro ,partnerstvi” poskytovatel( sluzeb v cestovnim ruchu.

— Marketingovéa znacka destinace je spiSe neznama a neni stale v povédomi.

—~ Web www.trebicsko-moravskavysocina.cz/ mé nizkou vizibilitu.

— Propagacnimaterialy jsou v kazdém mésté v jiné vizualu - chybijednotici propojeni s destinaci TFebic¢sko.
- Neexistuje zadny plan a strategie rozvoje webu - obsah, vyvoj atd.

— Nejsou vtazeny ostatni obce na uzemidestinace.

- Neexistuje marketingova a komunikacni strategie destinace.

~ Nizkeé vyuzitilokalnich produktl, gastronomie a tradic v propagaci.

— Nedostate&né vyuzity potencial atraktivity mistnich rodak( a vyznamnych osobnosti
(0. Brezina, J. Deml, J. Kubi$, A. Kalina, R. Benatzky, J. Palliardi).

—~ Na webu www.trebicsko-moravskavysocina.cz je kalendar akci, do kterého nemaji pfistup jednotlivi pracovnici v CR
v destinaci (aby si mohli sami vkladat akce zjejich Gzemi).

- Dostate¢né nevyuzity potencial mezinarodni cyklostezky Jihlava-Raabs a dale Mlynarskeé cyklostezky.



PRILEZITOSTI

- Vzrastajici moznosti ziskavani externich zdrojd pro realizace rozvoje (dotaéni tituly) a tim padem efektivni vyuziti
certifikované destinacnispoleénosti.

- ZvysSeny zajem o vnitrostatni turistiku.

" X

~ Nova strategie rozvoje s naslednym aktivnim ,vtazenim” ¢lenl do rozvoje a také ziskani partnerd z fad poskytovatell.
~ Vznik novych produktd a sluzeb pro turisty ve spolupraci s poskytovateli sluzeb - partnery.

~ Umisténihodnoceni Tripadvisor do profild poskytovatell na webu destinace.

— Spoluprace se sousednimi kraji (Jihomoravsky a Jiho¢esky).

— Spoluprace nadregionalniho vyznamu (s Rakouskem - preshrani¢ni spoluprace).

—~ Zameérfenise nanovy trend - cestovaniv obytnych vozech a karavanech.

~ Rostoucipoptavka po aktivni dovolené (turistika, cykloturistika, sportovani).

HROZBY

- Zpomaleny rozvoj cestovniho ruchu v destinaci vzhledem k organiza¢nim a zdrojovym limitlm - ztrata
konkurenceschopnosti.

~ Nevyhlaseni dotacnich tituld.

- Ubytek mnozstvi a kvality poskytovateld sluzeb v CR - jako disledek covid pandemie.

— Konkurence tuzemskych turistickych oblasti.

— Zkracovani délky pobytu turistl s ohledem na zménu traveni volného ¢asu (niz$i Utrata penéz v destinaci).
— PoskozeniZivotniho prostfedi nekoordinovanym cestovnim ruchem.

-~ Narocnost oprav a udrzby pamatek a atraktivit.

— Zvy$ujici se naroky turistd na poskytované sluzby.

~ Zménayv politickém vedeni mést, ktera nebudou spatfovat potencial pro podporu cestovniho ruchu.



a0

w

Navrhova éast

17. Navrhova ¢ast

Navrhova ¢ast ,Strategie rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko” na-
vazuje na analytickou ¢ast a popisuje kroky, které jsou zadouci v procesu udr-
zitelného rozvoje cestovniho ruchu. V této ¢asti byly vyuzity vystupy a zjisténi
z analytické ¢asti. Jedna se o informace, které vyplynuly ze strukturovanych
rozhovord s aktéry v cestovnim ruchu, z provedené SWOT analyzy a dal$ich zjis-
ténych udajd a dat. Zakladni pfedstava o sméfovani této oblasti je obsaZzena ve
vizi. Kjejimu naplnénijsou zapotfebi dalsi kroky. Stanoveny byly prioritni osy.

krok1 VIZE AROZVOJCR

krok 2 PRIORITNI OSY
OPATRENI

krok 3 GLOBALNI CIL
STRATEGICKE CILE




171 Vize rozvoje cestovniho ruchu
destinace Trebicsko

Vize rozvoje CR obsahuje oCekavany stav v dlouhodobém ¢asovem horizontu
avobecneéroviné planovany budoucivyvoj. Snahou destinacnikancelare je vytva-
et atraktivniregion s vyznamnym geniem loci, ktery je vyhledavany navstevniky
i turisty. K tomu je zapotrebi systematickéa financni podpora a spoluprace ¢lend
a subjektd pUsobicich v cestovnim ruchu. Destinacni kancelar bude zastitovat,
vytvaret a realizovat marketingove aktivity pfispivajici k budovani znacky desti-
nace a zviditelnéni produktd cestovniho ruchu, coz bude mit pozitivni dopad na
cely region destinace.

Trebi¢sko je atraktivni destinace, ktera v sobé spojuje historické, kulturni,
pfirodni i technické pamatky. Je oteviena navstévnikim i turistim vsech
vékovych kategorii a umi je uspokojit. Poskytuje kvalitni turistickou infra-
strukturu a usiluje o to, aby se sem turisté i navstévnici radi vraceli. Tfe-
bi¢sko je atraktivni turisticky region pro traveni volného ¢asu, sportovani,
poznavani historie a mistem pro setkavanirodiny a pratel.

» SPOLUPRACE

¢lend, partnert a subjektl v cestovnim ruchu.

» KVALITA

jako hodnota, ktera je uplatfiovana v fizeni cestovniho ruchu.

» UDRZITELNY ROZVOJ

jako zasada pfi rozvoji cestovniho ruchu.

» AUTENTICITA

regionu jako predpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu.

a1
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17.2 Prioritni oSy

KLICOVE OBLASTI ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
JSOU ROZDELENY DO CTYR PRIORITNICH 0S

» ROZVOJ DESTINACNIHO MANAGEMENTU

Destinaéni management, ktery ma na starosti destina¢ni kancelar, je zakladnim prvkem rozvoje cestovniho ruchu v re-
gionu. Prostfednictvim efektivné fungujici destina¢ni kancelare Ize zajistit konkurenceschopnou turistickou destinaci.
Dostate&né finan&né zajistény provoz véetné odpovidajici kapacity lidskych zdrojl je primarnim pfedpokladem pro fun-
govani arozvoj destinaéni kancelare.

» EFEKTIVNI RIiZENi A ORGANIZACE CESTOVNIHO RUCHU

Stanovenych cill Ize dosahnout pouze strategickym Fizenim. To vyzaduje vyuziti potencialu Gzemi, lidskych zdrojt
a naplriovani vytéenych cil(. Na zakladé systematického planovani a vzajemné spoluprace se subjekty zainteresova-
nymi v cestovnim ruchu je mozné smérovat k udrzitelnému rozvoji a vytvareni konkurenceschopné destinace. K tomu
je dllezita dobfe nastavena interni komunikace a vynikajici znalost nabidky cestovniho ruchu v této oblasti ptsobicich
pracovnikd.

» ZVYSENi UCINNOSTI MARKETINGU A PROPAGACE

Nezbytnou soucéasti rozvoje cestovniho ruchu je efektivni marketingova komunikace a propagace za u¢elem zvysSeni
povédomio znacce destinace Trebi¢sko, podporazajmu turistl o tento region azvySovani délky pobytu zde. K tomujsou
zapotfebi moderni komunikaéni marketingové kanaly.

» ROZVOJ A ZKVALITNENi NABIDKY CESTOVNIHO RUCHU

Nabidku cestovniho ruchu vytvafeji rizné subjekty s odlinou dGrovni kvality. VytvaFeni ucelené tematické nabidky pro-
duktl cestovniho ruchu se neobjede bez vzajemné a kontinualni spoluprace subjektl napfi¢ celou destinaci.

DESTINACNI KANCELAR

TREBICSKO - MORAVSKA VYSOCINA

Trebi¢

- . ° ®

ZAKLADNI iy - ROZVOJ
d Oslavou
PROVOZ =
Jaroméfice DOTAC E
1 nad Rokytnou ..

FINANCOVANI Moravské @ _ 1.Ministerstvo
1. Prispévky obci Budgjovice Hrotovice pro .m|$t"|v'_'°ZV°J
2. Okresni hospodarska O 2.Kraj \!_ysocma .

komora Tiebié © 3.Vysoéina Tourism

3. Prispévky ¢lenu gemice

Q TREBIGSKO

\r/

EL Ty~ KOMUNIKACE - PROPAGACE
' - DESTINACE

CESKA
~, REPUBLIKA

KRAJVYSOCINA




17.3 Opatieni

PRIORITNi OBLASTI (0SY) JSOU DALE ROZDELENY DO NEKOLIKA DiLCiCH

SKUPIN - OPATRENI.

Priorita A

Rozvoj destinaéniho

Priorita B

Efektivni Fizeni

Priorita C

Zvys$eni aginnosti

3

Priorita D

Rozvoj a zkvalitnéni

managementu aorganizace marketingu nabidky v cestovnim
cestovniho ruchu apropagace ruchu
Al B1 C1 D1

Zajistovanifinanci
destinaéni kancelare

Pravidelné predavani
informaci

Definovaniznacky
Destinace Trebi¢sko

Zavedeni pokladniho
systému pro spole¢né

vstupenky
A2 B2 C2 D2
ZvySeni povédomi Rozvoj lidskych zdrojt Vytvoreni marketingové Tvorba novych turistickych
o destinaéni kancelafi v oblasti CR akomunikaéni strategie produktl
aspoluprace se subjekty CR
A3 B3 C3 D3

Zajisténi aktivni
spoluprace s poskytovateli
sluzeb CR

Definice kompetenci
anastaveniinterni
komunikace

Rozvoj marketingovych
a komunikaénich kanald

Vznik putovniho festivalu
destinace Trebi¢sko

D4

Sbéravyhodnocovani
statistickych dat
ovykonech CR



o4

17.4 Definovani cilll

PRO KAZDOU PRIORITNi OBLAST JSOU STANOVENY STRATEGICKE CILE.
ZASTRESUJE JE GLOBALNI CiL.

GLOBALNI CIL

Efektivni vyuziti kulturné-historického a pfirodniho potencialu destinace Trebi¢ska pro
udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu jako zakladu konkurenceschopné destinace a kvalit-
ni znacky turistické oblasti s pestrou nabidkou turistickych produktd. Nastaveni funkéni
a pfijimané interni komunikace, rozvoj kvalitnich lidskych zdrojt a posileni marketingovych

aktivit.

Strategické cile

CA1l

Stabilni provoz a udrzitelny
rozvojCR

CB1

Efektivni spoluprace
vykonnych pracovniki DMO

CC1

ZvySeni povédomio znacce
TFebi€sko

CD1

Propojenijednotlivych
¢asti destinace za icelem
zvysSeni atraktivnosti
destinace, prodlouzeni
pobytu a vy$siho ekono-
mického pFinosu

CA2
Vzajemné prospésna
spoluprace se subjekty CR

CB2

Podpora znalosti nabidky
CRv Uzemi

CC2

Funkéni a aktualizovana
marketingova
a komunikaéni strategie

CD2

Schopnost nabizet novinky
pro opakovanou navstévu
destinace

CA3

Ziskani partnerd ze strany
poskytovatell CR

CB3

Pfehlednd a funkéni
organizaéni struktura
vzhledem k vyvoji

CC3

Moderni komunikace
apropagace destinace
Trebi¢sko

CD3

Vyuziti potencialu
cestovniho ruchu
v destinaci

CD4

Uplathovaniinformacize
statistickych dat



17.5 Projektove listy

PROJEKTOVY LIST 01

3

Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

A Rozvoj destinatniho managementu

Strategicky cil:

CA1 Stabilni provoz a udrzitelny rozvoj CR

Opatreni:

Al Zajistovani financi destinacni kancelare

Struény popis:

Zajisténi dostatec¢nych lidskych kapacit s sebou nese finan¢ni naklady na mzdy.
Na rozvoj cestovniho ruchu v destinaci Ize zadat z dostupnych dotacnich tituld
a maximalné efektivné je vytézit. Uhrady mezd vétsinou neni mozné financovat
z dotacnich tituld, proto je potfeba najit jinou cestu, a tou jsou finance z pfispévk{
¢lend a partnerl (partnefi zatim nejsou). Z toho vyplyva, ze je potfeba zahajit diskuzi
¢lend o moznostech navyseni prispévkl a zajistit moznost pfijmout partnery, ktefi
by se finan¢né podileli na provozu destina¢ni kancelare.

Vykonny manazer na plny Uvazek bude schopen realizovat dalsi opatfeni v této
strategii.

Soucéasny stav:

Ze strukturovanych rozhovorG i SWOT analyzy vyplyva, ze v soutasné dobé nejsou
dostatecné lidské kapacity pro dalSi rozvoj destina¢ni kancelare.

Predpokladané naklady:

500 000-1000 000 K¢ / rocné

Mozné zdroje financovani:

»  Rozpocty jednotlivych obci

. Fond Vysociny - podpora destina¢nich spole¢nosti

- Podporazrozpoétu MMR - NPPCRR (program Marketingové aktivity
v cestovnim ruchu)

Etapizace opatreni:

1. ZvySeni prispévki ¢lend

2. Prispevky partner(

3. Ziskani partnerd a nasledné jejich prispévki

4. Vytvoreni mista vykonného manazera na plny Uvazek
5. Zajisténi dostate¢nych kapacit vykonnych pracovnikd
6. Vvyuzivani véech dostupnych dotacénich tituld

7. Realizace strategie rozvoje CR

8. Pravidelna aktualizace akéniho planu

PFinosy: Efektivni rozvoj destinacniho managementu zastitény destinaéni kancelafi, vyhra-
zeni lidskych kapacit, které se mohou dostate¢né vénovat rozvoji cestovniho ruchu.
Rizika: Nedostatek finan¢nich prostiedkd.

Podminky nutné pro realizaci:

Uvédomeéni si potencialu rozvoje cestovniho ruchu v destinaci v jednotlivych
¢lenskych obcich.
Aktivni a pozitivni pfistup ¢lend.
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PROJEKTOVY LIST 02

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

A Rozvoj destinacniho managementu

Strategicky cil:

CA2 Vzajemné prospésna spoluprace se subjekty CR

Opatfeni:

A2 ZvySeni povédomi o destinacni kancelafi a spoluprace se subjekty CR

Struény popis:

Organizace kulatého stolu se subjekty a podnikateli v cestovnim ruchu ve frekvenci
jednou ro¢né v kazdém c¢lenském mésté. Tim vznikne platforma pravidelného set-
kavani pro vymeénu informaci, feSeni problému, ale i vyhledavani napadi k realiza-
ci. Tento organiza¢né-procesni prvek ma dvé roviny: 1. v kazdém ¢lenském mésté
vznikne platforma pro subjekty a podnikatele v cestovnim ruchu pro lep$i vzajemné
poznani a vyménu informaci na lokalni trovni, 2. kulaty stal poskytne pfilezitost pro
rozvoj cestovniho ruchu s pfesahem na celou destinaci(z analytické ¢asti vyplynulo,
Ze se nékteré subjekty a podnikatelé v CR neznaji, nemaji moznost spolu komuniko-
vat, neni nastavena pravidelna platforma atd.).

Tyto kulaté stoly umoznuji jednotlivym lokalnim TIC a MKS vice rozvinout spolupraci
s podnikateli v CR a plati to i naopak (ne v8ichni podnikatelé v CR znaji moznosti turi-
stické nabidky a vibec celé destinace).

Pro destinacni kancelar je to stejna pfilezitost. Cilem je vzajemné propojeni, spo-
luprace, pfedavani informaci a rozvoj cestovniho ruchu v destinaci. Na kulatych
stolech predstavi destinaéni kancelar také marketingové kampané a novinky, které
se tykaji celé destinace a které jsou realizovany za u¢elem vyssiho zviditelnéni re-
gionu a pfitahnuti turistd (tedy i zakaznika).

Soucasny stav:

Kulaté stoly vtomto stylu se zatim neporadaji. Existuji urcité snahy v nékterych més-
tech o organizaci téchto setkavani, ale bez Gc¢asti destina¢ni kancelare. Ze struk-
turovanych rozhovorG vyplynulo, ze kulaté stoly jsou dobrym zdrojem pro vyménu
informaci a pravidelné setkani - bez toho neni mozna spoluprace.

Predpokladané naklady:

5000-20 000 K¢ na jeden kulaty stdl podle rozsahu.
Pocet kulatych stold: 6 (Trebi¢, Hrotovice, Moravské Budé&jovice, Jaroméfice nad
Rokytnou, Jemnice, Namést nad Oslavou)

Mozné zdroje financovani:

. rozpocCet destinacni kancelare
«  vlastnizdroje jednotlivych mést
«  soucast projektu v dota¢nim titulu

Etapizace opatreni:

V kazdém mésté Ix rocné kulaty stdl (Trebi¢, Hrotovice, Moravské Budgjovice,
Jaromérice nad Rokytnou, Jemnice, Ndamést nad Oslavou).

Termin konani: mimo hlavni turistickou sezonu

Doporuceny termin: fijen-listopad (vyhodnoceni uplynulé sezony a pfiprava dalsi
sezony)

Prinosy: Zefektivnéni predavani informaci mezi destinacni kancelari, TIC, ¢leny, subjekty
a podnikateli v cestovnim ruchu.
Motivacni prvek pro vzajemnou spolupraci(,spole¢né tahneme za jeden provaz’).
Rizika: Neochota ¢len( k organizaci kulatého stolu.

Neochota a nezajem subjektl a podnikatell v CR se zu¢astnit (to vSak Ize postupnym
procesem ménit k lepSimu).

Podminky nutné pro realizaci:

Kapacita lidskych zdrojd pro zaji$téni organizace kulatého stolu.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

A Rozvoj destinatniho managementu

Strategicky cil:

CA3 Ziskani partner( ze strany poskytovateld CR

Opatreni:

A3 Zajisténi aktivni spoluprace s poskytovateli sluzeb CR

Struény popis:

Cestovniruch je svym charakterem pfeduréen ke spolupraci s dal$imi subjekty a or-
ganizacemi. Spole¢né vyuzivani zdrojd (napfiklad marketingové kampané) umozriuji
byt konkurenceschopni oproti ostatnim destinacim. Spole¢nym cilem je ziskavani
navstévnikl a turistd a budovani pozitivniho image znacky destinace.

Destina¢ni kancelar je v této oblasti hybnou silou pro oslovovani partnerd a aktivni
praci s nimi. Podnikatelé v cestovnim ruchu také potfebuji partnera.

Soucéasny stav:

V soucasné dobé neni nastaveny statut partnera destina¢ni kancelare.

Predpokladané naklady:

procesni zalezitost

Mozné zdroje financovani:

procesni zalezitost

Etapizace opatreni:

1. Svolani valné hromady

2. Projednani zmény stanov - vytvofeni statutu partnera (a vydefinovani pozice)
3. Odsouhlaseni valnou hromadou

4. Vlytipovani partner(

5. Priprava prezentace a nabidky spoluprace

6. Jednani s potencialnimi partnery

7. Ziskani partnerd

8. Aktivni prace s partnery

PFinosy: VytvoFeni nového zdroje pro financovani provozu destinacni kancelare.
Zapojeni partnerd do rozvoje cestovniho ruchu v destinaci.
Rizika: Neochota potencialnich partner( pro své zapojeni se véetné finanénich prispévka.

Nedostatecna kapacita pro praci s partnery.

Podminky nutné pro realizaci:

Aktivni zapojeni ¢lend do procesu.
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PROJEKTOVY LIST 04

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

B Efektivni fizeni a organizace cestovniho ruchu

Strategicky cil:

CB1 Efektivni spoluprace vykonnych pracovnikd DMO

Opatfeni:

B1Pravidelné pfedavani informaci

Struény popis:

Nastaveni pravidelného setkavani vykonnych pracovniki DMO pracujicich v jed-
notlivych turistickych informacnich centrech ve frekvenci 4x ro¢né. Svolavatelem
a organizatorem pracovnich setkavani je vykonny manazer destinacni kancelare.
Zakladnim cilem je osobni pfedavani informaci z oblasti cestovniho ruchu - poza-
davky turistQ, plany a novinky, které TIC pfipravuji (vzajemna informovanost pove-
de ke zlepSeni poskytovani informaci turistl v celé destinaci), diskuze nad trendy
a napady. Destina¢ni kancelaf bude informovat o své ¢innosti, o pfipravovanych
projektech, marketingovych kampanich, o stavu Zadosti v dostupnych dotacnich
titulech atd. Soucasti bude hodnoceni uplynulého kvartalu a nastaveni opatfeni,
ktera povedou k rozvoji.

Na tato setkanije vhodné pozvat napfiklad i kastelany zamkd Jaroméfice nad Rokyt-
nou a Namést nad Oslavou - pro vzajemné informovani celé destinace o aktudlni
situaci a novinkach.

Doporucujeme realizovat pracovni setkavani vzdy na rlznych mistech destinace,
a to z ddvodu lepsiho poznani daného mista (mozZno setkani rozsifit o prohlidku
pamatky, atraktivity atd.).

Soucasny stav:

Dosud neprobiha zadné setkavani vykonnych pracovniki DMO, coz mé za nasledek
velmi slabou vzajemnou informovanost, ztizené vzajemné komunikaéni vztahy. Ze
strukturovanych rozhovor( a SWOT analyzy vyplynula potfeba pravidelnych pracov-
nich setkavani.

Predpokladané naklady:

40000 K¢/ rocné

Mozné zdroje financovani:

. rozpocCet destinacni kancelare
«  rozpocet TIC/MKS

Etapizace opatreni:

1. Stanoveni ro¢niho planu setkavani(terminy + misto)

2. Seznameni vykonnych pracovnikd DMO s planem

3. Organizace pracovniho setkani

4. Vyhodnoceni vysledkd pracovniho setkani vykonnym manazerem destinacni
kancelare

Prinosy: Zlepseni vzajemnych pracovnich vztahd, prohloubeni motivace (jak to délaji jinde,
inspirace, podpora uvédomeéni, Zze destinace tahne za jeden provaz) a pfedevsim
zkvalitnéni pfedavani informaci.

Rizika: Neochota vykonnych pracovniki DMO se U¢astnit pracovnich setkavani.

Podminky nutné pro realizaci:

Dostatecna lidska kapacita na organizaci pracovnich setkani.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

B Efektivni fizeni a organizace cestovniho ruchu

Strategicky cil:

CB2 Podpora znalosti nabidky CR uzemi

Opatreni:

B2 Rozvoj lidskych zdrojl v oblasti CR

Struény popis:

Kvalita, znalostni kompetence pracovnikl v jednotlivych TIC a jejich pristup ovliviuji
turisty. Vnimani lokality a destinace jako takové. Destinaci je potfeba vnimat jako
celek, nikoliv jako jednotlivé lokality. Cilem strategie rozvoje CR je pravé turistdm
nabidnout ucelenou nabidku destinace, proto je nutné zacit na jednotlivych TIC. Ta
jsou vstupni branou turistd, zajimaji se nejen o moznosti traveni volného ¢asu v dané
lokalité, ale také maji pfesah na destinaci(¢asto i za jeji hranice).

Interni exkurze pracovnikd TIC/MKS z jednotlivych mést po destinaci je efek-
tivni zpdsob, jak zvysit osobni zkugenost a znalosti nabidky pro turisty v lokalitach
a propojit je tak do jednoho celku.

Organizatorem interni exkurze ve frekvenci 1-2x ro¢né bude destinacni kancelar,
ktera ve spolupraci s jednotlivymi pracovniky TIC pFipravi pestrou exkurzi po atrak-
tivitach lokality.

Soucéasny stav:

Zrozhovor( s aktéry v cestovnim ruchu vyplynulo, Ze se lisi uroven znalosti o nabidce
cestovniho ruchu v jinych ¢astech destinace. To znamena, ze nejsou dostate¢né
seznameni s atraktivitami v celé destinaci Trebi¢sko a ¢asto s nimi nemaji osobni
zkusenost. Objevuji se situace, kdy nejsou néktefi pracovnici dostate¢né schopni
napfiklad popsat turistim cestu na urgité misto apod.. Na sezénu néktera TIC/MKS
najimaji brigadniky, ktefi nedisponuji dostate¢nymi znalostmi z oblasti nabidky ces-
tovniho ruchu.

Predpokladané naklady:

20 000-50 000 Ke

Mozné zdroje financovani:

. rozpocet destinacni kancelare
«  rozpocty TIC/MKS

Etapizace opatreni:

1. Seznameni pracovnik( TIC s internimi exkurzemi
2. Priprava interni exkurze
3. Realizace interni exkurze

PFinosy: Zvyseniznalosti(osobnizku$enost)o nabidce cestovniho ruchu v destinaci u pracov-
nik( TIC napfi¢ celou destinaci. Vyména zku$enosti, inspirace, podpora spoluprace.
Zkvalitnéni sluzeb pro turisty.

Rizika: Neochota vedeni TIC a pfedstavitel( mést.

Neochota pracovnikd TIC u¢astnit se.
Ponechani sou¢asného stavu.

Podminky nutné pro realizaci:

Zajisténi atraktivniho a pestrého programu.
Lidské kapacity na pfipravu a organizaci.
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PROJEKTOVY LIST 06

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

B Efektivni fizeni a organizace cestovniho ruchu

Strategicky cil:

CB3 Prehledné a funk&ni organizacni struktura vzhledem k vyvoji

Opatfeni:

B3 Definice kompetenci a nastaveni interni komunikace

Struény popis:

Cestovni ruch je bezpodminecné zavisly na kvalité lidi, ktefi se o néj staraji. Pro
dobre fungujici Fidici organizaci, ktera ma své spolupracovniky v jednotlivych TIC, je
nezbytné vénovat se interni komunikaci. Ta se tyka nejen pracovnikd, ktefi maji pra-
covni Uvazek v destinacni kancelari, ale také téch, ktefi rozhoduji a ovliviuji cestovni
ruch v jednotlivych méstech (politi¢ti pfedstavitelé, Ufednici atd.).

Jasné nastaveni kompetenci a podpora tymové spoluprace budou jednozna¢nymi
pozitivy v rozvoji fizeni cestovniho ruchu v destinaci. (Re)definovani kompetenci
pracovnikd obnasi osobni rozhovory se zu¢astnénymi. VSichni spolupracovnici des-
tina¢ni kancelare by se méli vzajemné poznat a méla by byt kladena pozornost na
budovani tymové spoluprace.

Soucasny stav:

Ze strukturovanych rozhovord vyplynulo, ze interni komunikace by méla byt inten-
zivnéjsi.
Jednim z ddvod je nizka Casova dotace na vénovani se této oblasti.

Predpokladané naklady:

25000Ke

Mozné zdroje financovani:

. rozpocCet destinacni kancelare

Etapizace opatreni:

1. Definovani kompetenci
2. Ur&eni procesu interni komunikace
3. Rozhovory / pfedani informaci

Prinosy: ZlepSeniinterni komunikace.
Vyjasnéné kompetence pracovnikd, a tim i lepsi kontrola jejich prace.
Podpora tymové spoluprace.

Rizika: Nevytvoreni podminek pro pozici vykonného manazera na plny uvazek.

Podminky nutné pro realizaci:

Dostate¢na kapacita lidskych zdroji - predevs$im vykonny manazer DMO na plny
Uvazek.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

C ZvySeni ucinnosti marketingu a propagace

Strategicky cil:

CC1Zvyseni povédomi o znacce Trebi¢sko

Opatreni:

C1Definovani znacky Destinace Trebi¢sko

Struény popis:

Ustfednim prvkem koncepce znacky (brandu)je jejiimage zahrnujici jak pocit znagky,
tak kvalitu i hodnoty. Jeji soucasti je grafické ztvarnéni a s tim souvisejici corporate
identity. Povédomi o znac¢ce je marketingovy pojem, ktery v sobé zahrnuje uznani
a ukotveni znac¢ky na trhu. Pravé povédomi o znacce je jednim z rozhodujicich fak-
tord pfi vybéru destinace pro traveni volného ¢asu.

Jednoduse feceno - co se lidem vybavi(vam) pfi vysloveni pojmu Trebi¢sko? Dokazou
si lidé (dokazete to vy) vybavit graficky symbol Trebi¢ska? Toto jsou zakladni Ukoly,
které je nezbytné zacdit definovat a vytvaret. Jedna se o modernizaci/aktualizaci
znacky destinace v celé jeji $ifi véetné corporate identity (graficky manual).

Znacka destinace se musi propisovat do veskerych vystupl, napfiklad inzerce,
reklamnich pfedmétd atd.

Soucéasny stav:

Neni definovana znacka destinace Trebi¢sko v celém jejim Sirokém pojeti.

Existuje logo - graficky symbol pro Trebi¢sko, ktery nema pribéh a je slozité zapa-
matovatelny.

Neexistuji reklamni pfedméty.

Predpokladané naklady:

modernizace a vytvoreni corporate identity 50 000 K¢
reklamni pfedmeéty dle rozsahu 300-500 000 K¢

Mozné zdroje financovani:

- dotacnitituly (MMR, Kraj Vysocina)

Etapizace opatreni:

1. Strategicka diskuze nad definici znacky TfebiGsko

2. Aktualizace/modernizace corporate identity

3. Vyroba reklamnich predmétd, které predstavi destinaci a pfispé&ji k upeviiovani
povédomi o této znacce.

4. Distribuce reklamnich pfedmétd do TIC v destinaci

Pfinosy: Silndznacka, kteraje dobfe definovana, je rozhodujicim ¢initelem turistl a navstévnikd
pro vybér destinace.
Zvyseni konkurenceschopnosti destinace.
Zlepseni povédomi o destinaci.

Rizika: Zachovani stavajiciho stavu.

Podminky nutné pro realizaci:

Zajisténi financnich zdrojd pro vyrobu reklamnich pfedmétd.
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PROJEKTOVY LIST 08

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

C Zvyseni u¢innosti marketingu a propagace

Strategicky cil:

CC2 Funkeni a aktualizovana marketingova a komunikacni strategie

Opatfeni:

C2 Vytvoreni marketingové a komunikacni strategie

Struény popis:

Marketingova komunikace ovliviiuje do znacné miry rozhodovani navstévnikl a tu-
ristl o volbé destinace pro traveni volného ¢asu. Marketingova strategie je uceleny
zpUsob a systém vystupovani a komunikace destinace vic¢i navstévnikm a turistdm.
Definuje cilové skupiny a popis jejich chovani, vybira marketingové nastroje a komu-
nikacni kanaly, uréuje zpGsob propagace, PR a reklamy.

Marketing a propagace destinace jsou spole¢né pro celé Uzemi, vytvafi vnimani
jednotného celku a podporuji pozitivni vnimani image znacky. Jednotna a spole¢na
marketingova strategie v kone¢ném ddsledku usnadni jednotlivym ¢lendm-méstim
usilii finance vkladané do vlastnich marketingovych aktivit.

VytvoFeni marketingové a komunikaéni strategie je zaklad pro rozvoj cestovniho
ruchu v destinaci. Naslednym krokem je realizace, vyhodnoceni a dal$i aktualizace
ve smyslu pfipravy dalSich kampani na jednotlivé turistické sezony. Realizace mar-
ketingové komunikace je kontinualni proces, ktery vyzaduje systematickou praci,
finance a lidské zdroje k vykonu.

Soucasny stav:

Absence marketingové a komunikacni strategie pro destinaci Trebi¢sko.

Predpokladané naklady:

100 000-150 000 K¢ - marketingova a komunikacni strategie
500 000 Ke&/rok - realizace marketingové a komunikacni strategie

Mozné zdroje financovani:

«  dotacnitituly (MMR, Kraj Vysocina, Vysocina Tourism)

Etapizace opatreni:

1. Vytvoreni marketingové a komunikacni strategie
a) analyza souc¢asného stavu
b) SWOT analyza
c) stanoveni priorit
d) ndvrhova Cast
e)rozpocet
) akcni plan realizace
2. Realizace marketingové a komunikacni strategie
3. Vyhodnoceni
4. Aktualizace na dalSi rok(y)

Prinosy:

Systematicka prace v oblasti marketingu prinasi efektivni vynalozZeni financi na
propagaci.

Destinace bude mit znalost cilovych skupin a moznost nasledné Iépe zaméfit propa-
gacni kampaneé ke zvySeni navstévnosti. Posileni povédomi o destinaci jako o atrak-
tivnim mistu pro traveni voleného ¢asu a dovolené.

Rizika:

Nedostatek finan¢nich prostiedkd.

Podminky nutné pro realizaci:

Dostatek finan¢nich prostfedkl na vytvoreni, realizaci a aktualizaci marketingové
a komunikacni strategie.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

C ZvySeni ucinnosti marketingu a propagace

Strategicky cil:

CC3 Moderni komunikace a propagace destinace TfebiCsko

Opatreni:

C3 Rozvoj marketingovych a komunika¢nich kanald

Struény popis:

Upgrade webu destinace - novy moderni a funkéni web destinace, ktery bude uzi-
vatelsky pfijemny. Lidé se rozhoduji o vybéru destinace pro traveni volného ¢asu
a dovolené také podle webové prezentace destinace a jejiho obsahu.

Soucéasny stav:

Existuje web destinace https://www.trebicsko-moravskavysocina.cz. Ma nizkou
vizibilitu v on-line prostiedi, neodpovida sou¢asnym marketingovym trendim.
Neumoziiuje vstupovat vykonnym pracovnikim DMO do kalendare akci.

Predpokladané naklady:

600 000 K¢

Mozné zdroje financovani

«  dotacnitituly MMR

Etapizace opatreni:

1. Kompletni aktualizace textového obsahu webové prezentace

2. Aktualizace novych programovych komponent a funkci

3. Vytvoreni centralniho datového skladu na urovni destinace

4. Automaticky datovy IMPORT a EXPORT kulturnich a turistickych akci z oficialniho
kalendare Kraje Vysocina

5. Vytvoreni automatizovaného-univerzalniho kalendare z datového skladu

6. Automaticky datovy zapis (EXPORT) kulturnich a turistickych akci do oficialniho
kalendare www.kudyznudy.cz

Pfinosy: Moderni a funkeni web destinace. Bohaty, sdileny a aktualizovany obsah a video-obsah,
ktery zajemcUm o zazitek poskytne pozadované informace a motivuje k navstéve
destinace.

Rizika: NeUspésna zadost o dotaci.

Podminky nutné pro realizaci:

Zajisténi financnich zdrojd.
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PROJEKTOVY LIST 10

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

D Rozvoj a zkvalitnéni nabidky CR

Strategicky cil:

CD1Propojenijednotlivych ¢asti destinace za ucelem zvySeni atraktivnosti desti-
nace, prodlouzeni pobytu a vy3si ekonomicky pfinos

Opatfeni:

D1Zavedeni pokladniho systému pro spole¢né vstupenky

Struény popis:

Spole¢na vstupenka (mGze byt ¢asova) podporuje a motivuje turisty k prodlouzeni
doby navstévy v destinaci. Pofizeni a zavedeni pokladniho systému, ktery umoziiuje
prodej vstupenek, spole¢nych vstupenek, ¢asové omezenych vstupenek apod., je
cestou ke zvy$eni variability a atraktivity nabidky. Digitalizace procest a jejich zjed-
nodu$eni. Zapojeni a motivace subjektl, které poskytuji sluzby a produkty v ces-
tovnim ruchu.

Soucasny stav:

V soucasneé dobé neexistuje spole¢ny pokladni systém, ktery by byl propojeny s tu-
ristickymi misty napfi¢ destinaci. Spole¢ny pokladni systém neexistuje ani v ramci
napfiklad tfebi¢skych TIC. Zaznamy jsou délany ru¢né.

Predpokladané naklady:

50 000-250 000 K&

Mozné zdroje financovani:

« dotacénitituly zMMR

Etapizace opatreni:

1. Pfiprava projektu a predstaveni ¢lendm a pracovnikim v CR

2. Zmapovani technickych moznosti

3. Implementace systému

4. Zaskoleni obsluhy

5. Pilotni provoz

6. Komunikace novinky smérem k turistdim

7. Komunikace novinky smérem k poskytovatelim sluzeb a produktd CR
8. Dle zajmu rozSifovani

Prinosy:

Zkvalitnéni sluzeb pro turisty.

Digitalizace procesd pfi prodeji vstupenek.

Zjednoduseni prace pracovnikl v CR (Uspora ¢asového fondu - nemusi fesit ru¢ne,
ale pomoci digitalnich technologii).

Ziskani dat o navstévnosti a nakupnim chovani navstévnika.

Rizika:

Nedostatek finan¢nich zdroja.
Neochota zapojit se do spole¢ného pokladniho systému v celé destinaci.

Podminky nutné pro realizaci:

Zajisténi financnich zdrojl pro zavedeni spoleéného pokladniho systému.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

D Rozvoj a zkvalitnéni nabidky CR

Strategicky cil:

CD2 Schopnost nabizet novinky pro opakovanou navstévu destinace

Opatreni:

D2 Tvorba novych turistickych produktl

Struény popis:

Turistické produkty jsou pro uplatnéni na poli cestovniho ruchu zakladem. PFi vy-
tvareni produktl je nesmirné dilezité zapojeni partnerd, spoluprace, koordinace,
udrzovani kvality produktd a jeji kontrola. Rozvoj turistickych produktl reaguje na
potfeby méniciho se trhu a aktualni trendy.

Nosny turisticky produkt musi vychazet ze specifik destinace a z jejiho potencialu.
Rezervy jsou skryté ve vyuziti potencialu cyklostezky Jihlava-Trebi¢-Raabs (tren-
dem jsou elektrokola, pfiprava programu v kombinaci s vyuzitim cestovani viakem).
VytvoFeni prostredi pro vznik Stellsplatz je aktualni vyzvou pro destinaci.
Rozvinutim spoluprace s Regionem Renesance Ize vstoupit do pfeshraniéni spolu-
prace (dotacni program Interreg).

Nové turistické produkty Ize navazat na vytvofeny produkt 12 pokladl Trebitska
v tom smyslu, ze destinace bude pracovat s ¢islem dvanact.

Potencial skryvaji také vyznamni rodaci (+ spojeni s jejich rodnymi domy), napfiklad
J. Palliardi, R. Benatzky, 0. Bfezina, A. Kalina atd. Pokud bude mit destinace vytvo-
fené kvalitni prudukty CR, je tfeba s nimi dale pracovat, propagovat je a nabizet des-
tina¢nim organizacim (Vysocina Tourism, CzechTourism).

Soucéasny stav:

Vytvoreny produkt 12 poklad( Tfebi¢ska.

Predpokladané naklady:

200000Ke

Mozné zdroje financovani:

«  vlastnizdroje destina¢ni kancelare
. vyuziti aktualnich dota¢nich tituld pro tuto oblast

Etapizace opatreni:

1. Shromazdéni podkladd k vytvoreni novych turistickych produktd

2. Vytvoreni novych produktl - kazdy rok jeden nosny turisticky produkt pro danou
sezonu

3. Propagace novych (ale i stavajicich produktl) - propagacni materialy, on-line
prezentace, interni propagace atd.

PFinosy: Zkvalitnéni a rozSifeni nabidek pro navstévniky a turisty (vedouci k opakované
navstéve).
Moznost nabidnuti hotovych produkt CzechTourism - propagace i na zahraniénich
trzich.

Rizika: Nedostatec¢né vyuzivani kvalitnich produktd CR.

Neochota subjektl zapojit se do tvorby a aktualizace produktl CR.

Podminky nutné pro realizaci:

Existence produktd CR.
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PROJEKTOVY LIST 12

Néazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

D Rozvoj a zkvalitnéni nabidky CR

Strategicky cil:

CD3 Vyuziti potencialu cestovniho ruchu v destinaci

Opatfeni:

D3 Vznik putovniho festivalu destinace Trebi¢sko

Struény popis:

Putovni festival predstavujici pamatky a atraktivity Tfebi¢ska pfimo v destinaci
zacileny na mistni obyvatele, ktefi maji své pfatele a znamé hledajici tipy na traveni
volného Casu a takeé na navstévniky ze sousednich regiond.

Podle rozpo¢tu a rozsahu Ize usporadat putovni festival (kazdy rok / jednou za dva
roky) Poznejte Trebi¢sko na mistech, ktera se budou stfidat (vétsinou se bude jed-
nat o mésta v regionu). Minimalisticka varianta je vytvoreni minifestivalu Poznejte
Trebi¢sko, ktery bude souc¢asti vétsich akci v destinaci.

Soucasny stav:

V soucasneé dobé neexistuje zadné ucelené predstaveni pamatek a atraktivit desti-
nace zacilené na mistni a sousedni regiony.
Tento napad vzes$el ze strukturovanych rozhovord s aktéry v cestovnim ruchu.

Predpokladané naklady:

500 000-900 000 K&

Mozné zdroje financovani:

« dotacnitituly

. vlastnirozpocty ¢lend

. rozpocCet destinacni kancelare
. finance ziskané od partner(

Etapizace opatreni:

1. Vytvoreni koncepce festivalu Poznejte Trebi¢sko
2. Pfiprava programu, vybeér lokace

3. Organizacgni zajisténi, vytvofeni pfipravného tymu
4. Propagace festivalu

5. Realizace festivalu

6. Vyhodnoceni a stanoveni dal$iho planu

Prinosy:

Posileni povédomi o destinaci Trebi¢sko.

Rizika:

Nedostatek finan¢nich a lidskych zdrojG pro realizaci.

Podminky nutné pro realizaci:

Ochota subjektl zainteresovanych v CR v destinaci se zapojit.
Zajisténi financnich zdroja.
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Nazev dokumentu:

Strategicky plan rozvoje cestovniho ruchu destinace Trebi¢sko

Prioritni osa:

D Rozvoj a zkvalitnéni nabidky CR

Strategicky cil:

CD4 Uplatnovéani informaci ze statistickych dat

Opatreni:

D4 Sbér a vyhodnocovani statistickych dat o vykonech CR

Struény popis:

Pofizeni, porovnani, nasledné vyhodnoceni rdznych statistickych dat a pfijeti zavérd

je zakladnim kamenem k efektivnimu planovani a naslednému exaktnimu vyhodno-

ceni vykonanych aktivit v oblasti podpory CR.

JEDNA SE 0 TYTO ZDROJE:

1) Data Ceského statistického tradu

2) Data o platbach ubytovaciho poplatku

3) Statistiky navstévnosti

4)Online data

5) Signaliza¢ni data z GSM/UMTS/LTE siti mobilnich operatord za Gcelem analyzy
cestovniho ruchu v destinaci

6) Akvizi¢ni data (napf. ze systému prodeje vstupenek)

Soucéasny stav:

Jednotlivé TIC si vedou vlastni zdznamy o navstévnosti. Vzajemné si je nesdileji.
Dosud neni pracovano s daty mobilnich operator(, ktera jsou pfesnym odrazem rea-
lity vykonu cestovniho ruchu.

Predpokladané naklady:

50 000-300 000 K&/ rok
(v zavislosti na aktualni nabidce operatord)

Mozné zdroje financovani:

« dotacnitituly

- vlastnirozpodty ¢lend

. rozpocet destinacni kancelare
. finance ziskané od partner(

Etapizace opatreni:

1. Ur¢eni metodiky

2. Sbér/zajisténi dat

3. Zpracovani dat

4. Vyhodnoceni

5. PFijeti opatreni

6. Aktualizace jednou ro¢né

Pfinosy: Jednotnéa evidence navstévnikl (stejné formaty), kterd se bude sbihat na jednom
misté a bude pfistupna pro ¢leny. Umozni ziskat objektivni vhled do oblasti cestov-
niho ruchu, chovani cilovych skupin a trendovosti odvétvi. Tim padem ovlivni schop-
nost efektivné reagovat na vyvoj situace v segmentu CR.

Rizika: Nedostatek finan¢nich zdrojl a nedostupnost datovych zdrojl pro realizaci.

Podminky nutné pro realizaci:

Nastaveni systému pro sbér dat.
Specialista, ktery umi pracovat s daty.
Finan¢ni zdroj pro ziskani dat od mobilnich operatord.
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18. Implementacni ¢ast

Implementacni (akéni plan) je souéasti strategického fizeni. Je nastrojem pro
jeho vykonavaniavyzaduje manazerské dovednosti(schopnost vést, rozhodo-
vat, planovat a kontrolovat).

Soucastitéto strategie je tabulka Akéniho planu v editovatelném formatu, kte-
rou bude mit destinaéni kancelar k dispozici.
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Akéni plan STRATEGIE ROZVOJE CR DESTINACE TREBICSKO 2021-2031

Rozvoj destinaéniho CA1 Stabilni provoz a udrzitelny  [A1 Zajistovani financi 05 1/rok
1 A managementu rozvoj CR destinacni kancelare ’ Pravidelna aktualizace ak&niho planu ro!
Rozvoj destinaéniho CA1 Stabilni provoz a udrzitelny  |A1 ZajiStovani financi h e oo
1 A X P o 1 Zvyseni prispévkl clend 2022
managementu rozvoj CR destinaéni kancelére
1 A |Rozvojdestinagnino CA1 Stabilni provoz a udrzitelny  |A1 Zajisto an 2 |Ziskani partnert a nasledné jejich prispévkii | 2022-2031
managementu rozvoj CR destinaéni kancelare
1 A Rozvoj destina¢niho CA1 Stabilni provoz a udrzitelny (A1 Zajistovani financi 3 VytvoFeni mista vykonného manazera na 2022
managementu rozvoj CR destinaéni kancelére plny Uvazek
Rozvoj destina¢niho CA1 Stabilni provoz a udrzitelny  |A1 Zajistovani financi Zajisténi dostatecnych kapacit vykonnych
1 A N e ix 4 oo 2022-2024
managementu rozvoi CR. _ destina¢ni kancelare pracovniku
1 A Rozvoj destinaéniho CA1 Stabllnl provoz a udrzitelny  |A1 Z_ajlsvto’vanl fln?!’]CI 5 Vyuzivat véechny dostupné dotaéni tituly 9022-2031
managementu rozvoj CR destinaéni kancelére
1 A Rozvoj destina¢niho CA1 $tab||n| provoz a udrzitelny  |A1 Z.a]IS'lO’VaI’]I flnz’a[\m 6 Realizace strategie rozvje CR 20222031
managementu rozvoj CR destinaéni kancelére
. . o N s A2 Zvyseni povédomi o
2 A Rozvoj destinaéniho cA2 Vzgjemne prospesna destinacni kancelafi a 1 Planovani a realizace kulatého stolu 2022-2031
managementu spoluprace se subjekty CR . "
spolupréce se subjektv CR
. S LAt . A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinaéniho CAS3 Ziskani Qpartneru ze strany spoluprace s poskytovateli 1 Svolani valné hromady 2022
managementu poskytovateli CR 5
SluzehCR____
Rozvoj destinaéniho CA3 Ziskani partner( ze strany A3 Zajls'tenl aktivni . Projednani zmény stanov — vytvoreni
3 A N spoluprace s poskytovateli 2 N . 2022
managementu poskytovateld CR sluseb CR statutu partnera (a vydefinovani pozice)
" e LAt N A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinaéniho CAS Ziskani Qpar\neru ze strany spoluprace s poskytovateli 3 Odsouhlaseni valnou hromadou 2022
managementu poskytovatell CR 5
sluzeb CR
. . LAt N A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinaéniho CAS Ziskani Hpanneru ze strany spolupréace s poskytovateli 4 Vytipovani partnert 2022-2031
managementu poskytovatell CR X
sluzeb CR
. S LAt . A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinagniho CA3 Ziskéni Qpartneru ze strany spoluprace s poskytovateli 5 Priprava prezentace a nabidky spoluprace 2022
managementu poskytovatel CR 5
sluzeb CR
. M lAnT . A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinacniho CAS Ziskani Apartneru ze strany spoluprace s poskytovateli 6 Jednani s potencialnimi partnery 2022-2031
managementu poskytovateld CR 5
sluzeb CR
" e LAt . A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinagniho CAS Ziskani Qpanneru ze strany spolupréce s poskytovateli 7 Ziskani partner( 2022-2031
managementu poskytovateld CR .
sluzeb CR
. o LAt . A3 Zajisténi aktivni
3 A Rozvoj destinaéniho CA3 Ziskani apartneru ze strany spoluprace s poskytovateli 8 Aktivni prace s partnery 2022-2031
managementu poskytovatel CR 5
R sluzeb CR
Efektlym fizeni a . CB1 Efektivni spoluprace B1 Pravidelné predavani Stanoveni ro¢niho planu setkavani (terminy
4 B organizace cestovniho . - o N . 1 . 1/rok
ruchu vykonnych pracovniki DMO informaci + misto)
Efektivni Fizeni a A 5 . PN . . . o
4 B organizace cestovniho C’B1 Ef?ktlvnl spol\{pzace 51 Prav@elne predavani P Sez’namenl vykonnych pracovniki DMO 1/rok
ruchu vykonnych pracovniki DMO informaci s planem
Efektivni fizeni a . . . e
4 B organizace cestovniho C,B1 Ef?khvn' spoluyprf\ce .B1 Prawgelne predavan 3 Organizace pracovniho setkani 4/rok
ruchu vykonnych pracovniki DMO informaci
Efektlynl fizenia . CB1 Efektivni spoluprace B1 Pravidelné predavani Vyhodnoceni vysledkd pracovniho setkani
4 B organizace cestovniho . . o . . 4 M ) . N x 4/rok
ruchu vykonnych pracovniki DMO informaci vykonnym manazerem destinacni kancelare
Efektlym fizeni a ’ CB2 Podpora znalosti nabidky CR |B2 Rozvoj lidskych zdroji v Seznameni pracovniku TIC s internimi
5 B organizace cestovniho - B : 1 . 2022
uzemi oblasti CR exkurzemi
ruchu
Efektivni Fizeni a . . el .
5 B organizace cestovniho ,CBz F"odpora znalosti nabidky CR |B2 RO.ZVOJ lidskych zdroj v 2 Pfiprava interni exkurze 1-2/rok
uzemi oblasti CR
ruchu
Efektivni fizeni a . . e o
5 B organizace cestovniho C,;BZ I?odpora znalosti nabidky CR |B2 RO.ZVOJ lidskych zdroj v 3 Realizace interni exkurze 1-2/rok
ruchu uzemi oblasti CR
Efektivni fizeni a CB3 Prehledna a funkéni B3 Definice kompetenci a
6 B organizace cestovniho organizacni struktura vzhledem k [nastaveni interni 1 Definovani kompetenci 2022
ruchu VVVOii komunikace
Efektivni fizeni a CB3 Prehledna a funkéni B3 Definice kompetenci a
6 B organizace cestovniho organizacni struktura vzhledem k |nastaveni interni 2 Uréeni procesu interni komunikace 2022
ruchu VYVOji komunikace
Efektivni fizeni a CB3 Prehledna a funkéni B3 Definice kompetenci a
6 B organizace cestovniho organizacni struktura vzhledem k [nastaveni interni 3 Rozhovory/pfedani informaci 2022
ruchu VYVOji komunikace
Zvyseni Ucinnosti CC1 ZvySeni povédomi o znacce |C1 Definovani znacky Strategicka diskuze nad definici znacky
7 C . i . Lo 1 N 2022
marketingu a propagace |Trebicsko Destinace Trebiésko Trebicsko
7 C Zvysen'| ucinnosti CF” gvysenl povédomi o znacce |C1 Dgflnovaﬁl Z,'jaCky 2 Aktualizace/modernizace corporate identity | 2022-2023
marketinqu a propagace _|Trebi¢sko Destinace Tiebitsko
PRI . S « . « N - " Vyroba reklamnich pfedmétu, které
7 c Zvysen.l u¢innosti CE)1 Evysenl povédomi o znaéce |C1 D_eflnova'm z’[lacky 3 podtrhnou destinaci a pfispé&ji k upeviiovani 2023
marketingu a propagace |Trebicsko Destinace Trebi¢sko < P <
povédomi o této znatce
Zvyseni Gginnosti CC1 ZvySeni povédomi o znacce |C1 Definovani znacky Distribuce reklamnich predmétt do TIC v
7 C . o . o ix 4 L 2023
marketingu a propagace |Trebi¢sko Destinace Trebitsko destinaci
ZvySeni Gginnosti CC2 Funkéni a aktualizovana C2 Vytvofeni marketingové VytvoFeni marketingové a komunikaéni
8 C Y N marketingova a komunikaéni Y L g 1 Y N 9 2022-2023
marketingu a propagace . a komunikacni strategie strategie
strategie _ _
Zvy$eni G¢innosti cc2 ankcml a aktuallz.ove'm'a C2 Vytvoreni marketingové Realizace marketingové a komunikaéni
8 C N marketingova a komunikaéni A N 2 . 2023-2031
marketingu a propagace stratedie a komunikacni strategie strategie
Zvyseni Gginnosti CC2 Funkéni a aktualizovana C2 Vytvoreni marketingové
8 C yseni marketingova a komunikaéni yivoreni m 9 3 Vyhodnoceni 1/rok
marketingu a propagace N a komunikacni strategie
strategie
ZvySeni Gginnosti CC2 Funkeni a aktualizovana C2 Vytvoreni marketingové
8 C ysen! marketingova a komunika¢ni ywol ot g 4 Aktualizace na dalSi rok(y) 1/rok
marketingu a propagace N a komunikacni strategie
strategie
Zvyseni Ucinnosti CC3 Moderni komunikace a C3 Rozvoj marketingovych Kompletni aktualizace textového obsahu
9 C . . b S P 1 . 2022-2023
marketinqu a propagace |propagace destinace Trebi¢sko  [a komunikanich kanald webové prezentace
Zvys$eni uginnosti CC3 Moderni komunikace a C3 Rozvoj marketingovych Aktualizace novych programovych
9 C N X oL o P 2 . 2022-2023
marketingu a propagace _|propagace destinace Trebi¢sko  [a komunikaénich kanalt komponent a funkci
Zvyseni ucinnosti CC3 Moderni komunikace a C3 Rozvoj marketingovych Vytvoreni centralniho datového skladu na
9 C . X o o A 3 . . . 2022-2023
marketingu a propagace |propagace destinace Trebi¢sko [a komunikaénich kanalu urovni destinace
P . R . . . . Automaticky datovy IMPORT a EXPORT
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19. Zaveér

Strategie obsahuje zmapovanou turistickou nabidku destinace, popisuje pFi-
rodni, historicky i kulturni potencial regionu. Najdete zde shromazdéna cisla
navstévnosti, idaje o poctech prenocovani a také prehled ubytovacich zafi-
zeni, restauraci a kavaren. Jedna se o prvni takto ucelené zpracovany doku-
ment, ktery nahlizi na Tfebicsko jako na turistickou destinaci.

Cestovniruch vyznamné ovliviiuje socioekonomicky rozvoj destinace, zamést-
nanost a ma vliv na pfijmy lokalnich rozpoé&td. Udrzitelna forma cestovniho ru-
chu v sobé zahrnuje vedle dostateéného poétu turistl a zvySovani objemu fi-
nancitaké optimalizaci véech procesi. Budoucnost ¢eského cestovniho ruchu
je v turistickych destinacich, které dokazi oslovit svoji nabidkou a poskytnout
kvalitni servis od ubytovani, stravovaniaz po pfedani informaci turistim pfimo
vregionu. Stim souvisi bezpodmineéna nutnost vzajemné spoluprace subjektd
v cestovnim ruchu v destinaci.

Hybnym motorem, ktery uréuje smér, pomaha a zajistuje zakladni informacni
servis pro subjekty a podnikatele v cestovnim ruchu, mize byt destina¢ni kan-
celar. Pro jeji provoz je potfeba zajistit finanéni zdroje, coz je zakladni pfedpo-
klad pro kvalitni praci, na kterou budou mit pracovnici vyhrazeny dostatek ¢asu
abudouji vykonavat na pIny Uvazek (z po¢atku minimalné vykonny manazer).

V destinaci Trebi¢sko existuje funkéni sit spolupracujicich turistickych infor-
macnich center. Pro dalSirozvoj cestovniho ruchu v destinaci bude potfebnym
krokemintenzivnéjsispoluprace, vymeénainformacialepsiinterni komunikace.

Ze své podstaty se cestovni ruch neobejde bez spolupracujicich partnerd. Na
tomto poli je znaény potencial rozvoje. Zakladnim prvkem spoluprace je uvé-
domeéni si spoleé¢ného cile, tedy vytvareni konkurenceschopné turistické de-
stinace, kam se lidé radi zpét vraceji, a kontinualniho budovani tohoto védomi
formou setkavani, poskytovani informaéniho servisu, udrzovani stavajicich
a vytvafeninovych turistickych produktd.

Zmérit vykon cestovniho ruchu Ize s vyuzitim dostupnych dat a podle téchto
Udajl ziskavat zpétnou vazbu a dale planovat nové turistické sezony. Pro efek-
tivni zplsob prace s daty bude zapotfebi vytvofit jednotny systém, ktery se
bude shihat v destina&ni kancelafi. Pfestoze jsou k dispozici idaje od Ceského
statistického uradu, ukazuje se, Ze realité odpovidaji data poskytnuta mobilni-
mi operatory.

Propagace destinace jako celku formou marketingovych kampani zastiténych
destinaéni kancela¥i je konkrétni zplsob naplfiovani spoleéné vize. Zde se vice
nez kde jinde potvrzuje, ze se vyplati tAhnout za jeden provaz.

Jsme sivédomi, Ze rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je dlouhodobou zalezi-
tosti, zavisi na ochoté a aktivité primarné ¢lent DMO a také subjektl v cestov-
nim ruchu. Neni v3ak realizovatelny bez finanénich prostiedk( a strategického
fizeni. Tento dokument zanalyzoval primarni a sekundarni nabidku cestovniho
ruchu, shromazdil dostupna data odrazejici sou€asny stav, navrhl opatfeni
avytycil strategickeé cile v nasledujicich deseti letech.
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Strategicky plan
rozvoje cestovniho
ruchu destinace
Trehicsko
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Zpracovatelsky tym pod vedenim
Mgr. Evy Fruhwirtové vyjadfuje podékovanivsem
lidem, ktefi se vzdy ochotné podileli na tvorbé tohoto
dokumentu, a tim na budoucnosti cestovniho ruchu
v destinaci Trebi¢sko-moravska Vysocina.

MINIST’ERS'I"VO Projekt ,DMO Trebi¢sko - moravska Vysotina - fizenirozvoje a propagace
PRO MISTNI destinace” byl realizovan za pfispéni prostiedkl statniho rozpocétu Ceské
ROzvOJ CR republiky z programu Ministerstva pro mistnirozvoj.
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