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Uvod

Marketingové aktivity Rozvoje Trebi¢ska, z.s. (dale jen RT) pro rok 2026 vychazeji ze
zpracované analyzy potencialu Rozvoje Ttebi¢ska, z. s. a z Profilu navstévnika. Tuto strategii
vypracoval zpracovatelsky tym pod vedenim Mgr. Evy Fruhwirtové.

Z tohoto dokumentu vyplynulo nékolik zasadnich faktd, které jsou rozhodujici pro dalsi
sméfovani a rozvoj destinace:

ZlepSeni procesti komunikace

Zlepseni finan¢nich zdroj

Zajisténi personalu destinace dle pozadavki kritérii certifikace DMO
Ziskani partnerd destinace

Propagace destinace jako mista vhodného pro aktivni dovolenou
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Ad. 1.

V pribéhu roku 2025 pokracovala v ¢innosti Pracovni skupina TIC a DMO, partnefi jsou
informovani o déni v dmo, tydné jsou zasilany ptehledy vikendovych akci. V ptipad¢€ prazdnin
nebo obdobi roku vznikaji tématické piehledy.

Ad. 2.

Ministerstvo pro mistni rozvoj schvalilo novou podobu podpory DMO, financovani je pro rok
2026 zajisténé. Pro dalsi roky je nutna podpora Kraje Vysocina (KV). Bez ni hrozi ztrata
certifikace a tim i zdroje financovani. Forma podpory od KV byla nastavena v prubéhu roku
2025. Rok 2026 bude prvnim rokem s nastavenou podporou od KV, diky které mize vice
rozvijet svoji ¢innost. Soucasné zlstane zachovana smlouva s Vyso¢ina Tourism 0 ndkupu
sluzeb.

Ad. 3.

Od roku 2024 ziskala destina¢ni kancelar zaméstnance na plny tivazek, soucasn¢ byly zruSeny
DPC pro zaméstnance TIC. Od roku 2025 mé destinaéni kancelai dalsiho pracovnika. Pro rok
2026 budou pracovat v destina¢ni kancelafi dva zaméstnanci na plny Gvazek.

Ad. 4.

V roce 2025 doslo ke zmén¢ stanov sdruzeni tak, aby mohly vstupovat i pravnické a fyzické
0soby pisobici v cestovnim ruchu. Sdruzeni pieslo na spolek a vytvoii v roce 2026 Kontrolni
komisi. Od listopadu 2025 probiha nabor ¢lenti. Nadale probiha navazovani kontaktl a
ziskavani novych partnerd pro spolupraci v Uzemi.

Ad. 5.

Pro podporu tématu vzniklo v roce 2025 tematické video, dale destinace komunikovala 12
nejkrasnéjSich vyletl, pési a cykloturistiku a téma Barevny podzim na Ttebi¢sku zaméteny
piedevsim na pé&si turistiku. V roce 2026 dojde k rozsifeni téma aktivni turistika.



Od roku 2024 se daii komunikovat znacku Tiebi¢sko a rozsitit povédomi mezi odbornou
vetejnosti a oslovit cilové skupiny. Dulezitym komunika¢nim tématem roku 2025 bylo
nepochybné mkt. téma ,,Ochutnejte Tiebi¢sko™ s nové vzniklym podtématem 12 Gastrovylet
a témata pési turistika a cykloturistika. V roce 2026 budou dale podrobnéji komunikovany
Gastrovylety i aktivni turistika. Jsou to témata, ktera rezonuji v ramci Ceské republiky a jsou
podporovany i z centréaly cestovniho ruchu CzechTourism.

Marketingové cile, cilové skupiny a cilové trhy

1.1. Marketingové cile

Hlavnim cilem je déale prohlubovat povédomi o destinaci Ttebi¢sko a prohloubit spojeni
S vizualnim stylem. Nastavenim mkt. témat se Trebicsko odlisi od ostatnich oblastnich dmo
nejen na Vysocing a posili tak svoji konkurenceschopnost. Nutné je také posilit spolecné
kampan¢ a komunikaci tvotfené ve spolupraci se ¢leny RT.

1.2. Marketingova témata

V roce 2026 komunikujeme téma aktivni dovolena na Ttebi¢sku. Dal§im tématem budou
vyhlidky na Ttebic¢sku a propojeni vylet do ptirody.

Hlavnim tématem se stane aktivni dovolend, kdy bude komunikace zamétena piedev§im na pési
a cykloturistiku a dalsi sportovni aktivity venku i uvnitf.
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pokracovat komunikaci tohoto tématu spojenou s vylety do pfirody. Ty maji dlouhodobé
nejvyssi dosahy.

Nadéle budeme pokracovat komunikaci tématu gastronomie, které je vhodnym doplnénim
aktivni dovolené. Navazuje ndm na Gastrovylety a jejich bliz§i pfiblizeni a propagaci nejen
v Uzemi, ale i v $irokém okoli.

Zidovstvi (Zidovské stopy na Vyso&ing)
Vyznamné téma pro celou Vysocinu. Téma a budouci produkt bude vytvofeny spole¢né

S Vysoc¢ina Tourism a oblastnimi dmo Tepna Vysoc€iny a Kraj pod Javofici. Vzhledem ke stale
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dokondéeni rekonstrukce.

1.3. Cilove skupiny
Z dotaznikového Setfeni nam vychazi dvé hlavni cilové skupiny.

e pary bez déti 35-49 let
e aktivni seniofi 60+



Na tyto skupiny bude zaméfena hlavni propagace. Tiebi¢sko se dlouhodobé nejevi jako oblast
vhodna pro mladého névstévnika a rodiny s détmi. Mladému aktivnimu navstévnikovi
nedokaze nabidnout Tiebic¢sko dostatek aktivit pro jeho aktivni vyziti. Rodiny s détmi mohou
vyuZivat pfedev§im venkovni atraktivity, nabidka vnitfnich aktivit je znacn€ omezena a velmi
Casto pouze sezonni.

1.4. Cilové trhy

Ukolem oblastni dmo je propagace oblasti ve spolupréci s krajskou dmo Vysocina Tourism.
Nejzajimavéjsi cile relevantni pro zahraniéni navstévniky komunikuje VT s CzT.

RT se zaméfuje na propagaci atraktivit a témat mezi navstévniky a turisty z oblasti, ktefi tvofi
nejcastejsi podil piijezdi. Jedna se o Jihomoravsky kraj, StfedoCesky kraj a Vysocinu a také
Hlavni mésto Praha.

RT bude oslovovat také navStévniky a turisty zJihoCeského, Pardubického a
Moravskoslezského kraje.

Swot analyza




2. Turistické cile

Také v roce 2026 bude pokra¢ovat komunikace celkd, nikoliv jednotlivych turistickych témat.
V roce 2025 se potvrdil vyznam spoleéné propagace. V mistech s vice atraktivitami neni
propagace velmi Casto pojata jako celek, ale kazdy subjekt se propaguje sam.

Destinace tyto cile propojuje a dafi se dale komunikovat jako celek. V prib&hu roku navazovani
propojovani napti¢ celym uzemim.

Nové celky propagované destinaci Trebiésko od roku 2025:
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Police — zamek a Zidovské pamatky

Jemnice — pamatky a aktivni dovolena (nové¢ vznikaji Skryté piib&hy, hlavni pamatka
zamek s modelem mésta, pro aktivni dovolenou pujcovna elektrokol, diskogolf,
zamecky park, biotop). V roce 2026 propagace nové otevieného muzea.

Moravské Budgjovice — Muzeum femesel, méstska véz a hra Loxper — Trable
S hrabétem Schaumburkem.

Zamecky areal Jaroméfice nad Rokytnou — statni zamek a kostel sv. Markéty. V roce
2026 bude pripojeno na uzemi Muzeum Otokara Breziny.

Ttebi¢ — UNESCO pamatky, Zamecky areal (Muzeum Vysociny Ttebié, bazilika sv.
Prokopa, expozice v Ptedzamci), Ttebi¢ pro déti (VVV- vz, vétrny mlyn, vodojem na
Strazné hote, Po stopach opati a rabinii, Alternator, Labyrint, Hvézdarna, Laguna,
Pekelny kopec, Dvur Stiitez), Aktivné ve mésté — parky, sportovni okruh Zamis, cyklo
Vyhlidkova mista — rozhledny a vyhlidky napti¢ celou destinaci.

Nameést’ nad Oslavou — zamek, pamatky ve mésté, Stezka znameni a Druidsky haj
Dalesicka ptehrada — propojeni subjektt pisobicich na piehradé, zmapovani historie.
Technické pamatky

10. Destinace détem
11. Poutni mista
12. Remeslné ateliéry




3. Komunikaéni mix

Nasim leto$nim cilem je navazani na povédomi o destinaci do jednoho tizemniho celku do
jednotného vizudlu, tak aby identifikace turistické destinace byla ziejma, a nasledné budeme
pracovat na posileni brandu. Velky daraz klademe na strategii v online komunikaci, ktera se
stava stézejni. Medialni vystupy musi byt pIné emoci a zejmena fotografie musi korespondovat
s hlavnim poslanim DMO Tiebicsko.

3.1. Komunikace uvnitf destinace

3.1.1. Partnerskd komunikace

wevr

aktéru turistického ruchu. V leto$nim roce se bude i nadale konat spole¢né setkavani, které bude
zaméfené zejména na diskusi o rozvoji cestovniho ruchu. Od roku 2024 poskytujeme
informacni servis pro v§echny aktéry cestovniho ruchu na Tiebic¢sku a vyhledové a v roce 2026
planujeme newsletter. Bude probihat také pravidelné setkavani pracovni skupiny DMO a TIC.
V pribéhu roku prob&hnou i setkani partnerti v ramci destinace. Chystame také tii $koleni
v cestovnim ruchu, dle témat komunikace, socialni sité apod.

Velmi dilezita je znalost zaméstnanct v subjektech o nabidce destinace a zaroven dovednost
umét nabizet aktivné produkty destinace a informace o destinaci piedat navstévnikim a
turistm.

3.1.2. Komunikace s obéany
Nedilnou soucasti turistického ruchu jsou ob¢ané samotni. Je potieba budovat pozitivni vztah
k cestovnimu ruchu, informovat obéany o vznikajicich krocich RT. Vysvétlovat dtivod

rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu a nevnimat ho jako rusivy element jejich zivota.

Kanaly: zpravodaje obci, zpravodaje mikroregiont, tiskové zpravy, tcéast na tradi¢nich akcich
Vv regionu — stanek, prezentace turistické nabidky.

Cilem je zvyseni povédomi o destinaci uvnitt oblasti, nejen mezi turisty.



3.2. Komunikace smérem ven z destinace
3.2.1. Offline komunikace

- Public relations
Mezi dulezité néstroje této formy komunikace patii komunikace formou tiskovych
zprav a informovanost o aktivitach destinace. Probiha pravidelné.

- Media relations
Organizace PressTripti pro odbornou vefejnost je pomérné dulezita ¢innost pro
Trebicsko. Do spoluorganizace jsou zapojeni i ubytovatelé a provozovatelé
atraktivit v CR. Press a Famtripy probihaji ve spolupraci s VT a CzT.

- Community relations
Zapojeni se do témat krajské destinace Vysocina Tourism a Gcast na akcich, které
mayji spadovost do nasi oblasti.

- Veletrhy
Piestoze veletrhy jsou na tstupu a dochazi k jejich spojovani, zic¢astni se RT v roce
2026 dvou veletrhti — Holiday world v Praze a veletrh cestovniho ruchu v Polsku v
Kielcich.

- Print
Cilem je vytvoieni materialll se stejnou grafickou podobou, aniz by turista poznal,
Ze Se nachazi v regionu vymezeném hranici.
Dochéazi k aktualizaci produktu Sladké putovani pro ukonceni ¢innosti nékterych
partnerti. Budou piipraveny podklady pro Vyletni noviny, které nahradi soucasné
turistické noviny s obecnou nabidkou doplnéné QR kody na aktualni informace na
webovych strankach. Nové vznik A5 plakatek pfedstaveni image destinace.

- Outdoor kampané
Destinace se Ucastni pravidelné akci v regionu. V roce 2026 planujeme Folkové
prazdniny, Setkani MAS z celé CR v Tiebi¢i a také setkani Tajemniki z celé CR ve
Valci a dle potieby kontaktni kampané v regionu realizované Vyso¢ina Tourism.

- Spolupréaces TV
V roce 2026 je naplanovana jedna reportaz v Toulavé kamete. Dale vznik dvanacti
reportazi s TV i-vysocina.



3.2.2. Online komunikace

- Webové stranky
Webové stranky prosly v minulych letech redesignem, pravidelné¢ dochazi
Kk aktualizaci udaji. Budou nové sméfovany vyhradné na doménu
www.destinacetrebicsko.cz Na rok 2026 je planovand kompletni aktualizace a

Upravy.

Do kalendare akci dostala ptistup informacni centra a vybrané subjekty pro zadavani
akci v celem Gzemi.

Pravideln¢ dopliiujeme ¢lanky do ¢asti Novinky a Top z Ttebicska.

- Socialni sité

Destinace pravidelné komunikuje na facebooku a instagramu. Mame zalozeny také
kanal na youtube. Nov¢ jsme zalozili profil na LinkedIN.




4. AKCNI PLAN MARKETINGOVYCH AKTIVIT

Témata komunikace

 leden, unor — Relax na Ttebic¢sku

* bfezen a duben — Jaro na Trebi¢sku, Velikonoce na Ttrebi¢sku

» kvéten a erven — Gastrovylety

« Cervenec — Aktivni dovolena

» srpen — Ttebicsko pro déti

* zafi afijen — Barevny podzim na Tiebic¢sku

 listopad — Relax na Ttebiésku

* prosinec — Advent

* v prib&hu celého roku Kultura na Vysocing, Ptiroda na Tiebicsku

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebi¢sko, Petra Mastalitova

realizace — Destinace Trebi¢sko, Petra Mastalifova

Online kampané

* duben a kvéten — Gastro vylety s vyuzitim videa z roku 2025 a influencera.

» Cervenec — Aktivni dovolena s nové natoCenym videem s riznymi aktivitami napiic¢
celym tuzemim.

» Srpen — Ttebicsko s détmi, vyuziti ptispévki, reels, carousel.

« zaii — Barevny podzim na Ttebiésku. VyuZiti ptispévkd, reels.

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalifova

realizace — Relative design

Marketingovéa data

* leden — kvéten, dle dodani zdrojovych dat profil navstévnika z dotaznikt za rok 2025
* Unor — navstévnost turistickych cilii a ptiprava reportu

» duben - souhrnna statistika po¢tu pfenocovani a poctu navstévnikt destinace

» kvéten - ubytovaci poplatky za rok 2025



» Cervenec - data mobilnich operatorii (MMR a Kraj Vysocina)
 leden- prosinec— kontinualni sbér dotaznikti od navstévniku

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalifova

realizace — ptislusna TIC v tizemi

Socialni sité

Facebook — dva az Ctyfi prispévky tydné, stories dle déni v destinaci, reels minimalné
jednou mésic¢né€, pokracovani v nastavenych tématech. Navyseni poctu sledujicich na
10 000.

» Instagram — stories dle déni v destinaci, pevny piispévek nebo reel. NavySeni pocétu
sledujicich na 3 000.

* LinkedIn — minimaln¢ jedenkrat mésic¢né piispévek o déni v destinaci.
* YouTube — videa jednou mési¢né plus v sezong reportaze z TV a video aktivni turistika.

Zodpovida:

U

strategické fizeni — Destinace Ttebi¢sko, Petra Mastalitova

realizace — Facebook, Instagram, YouTube, LinkedIn — Destinace Tiebic¢sko, Pavlina Trnkova

Public relations

«  Ctvrtletné piispévky do méstskych zpravodajt

*  Mg¢sicné vydat tiskovou zpravu

* Dle redak¢nich moznosti min. dvakrat roéné natdceni Toulavé kamery
» Nataceni 12 reportazi s TV i-vysocina

* Vyletni noviny Tiebicska

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalitova

realizace — Destinace Trebi¢sko, Petra Mastalifova, Pavlina Novakova



Web

Hlavnim komunika¢nim kanalem destinace je web www.destinacetrebicsko.cz. Dalsi weby,
které vyuzivame ke komunikaci jsou wWww.vysocina.eu, www.kudyznudy.cz.

« Pravidelna aktualizace webovych stranek a kalendaie akci
« Kazdy tyden ¢lanky k akcim, novinky.
* Doplnéni regionalnich vyrobkt a produkti

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalifova

realizace — Destinace Ttebiésko, Petra Mastalifova, Pavlina Novakova, Relative design

Kontaktni kampané

» Btezen — For Bikes a Holiday world

«  Duben — Polsko Kielce; setkani MAS v Tiebi¢ z celé CR, setkani Tajemniku z celé CR
ve Valci

« Cervenec — Folkové prazdniny

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalifova

realizace — Destinace Ttebi¢sko, Petra Mastalifova, Pavlina Novakova; piislusna TIC v Uzemi

Tiskoviny destinace
Nabidka destinace je prezentovana prostifednictvim tiskovin.

* Bfezen — 12 gastrovyletl na Ttebi¢sku

» Duben — trhaci mapy — Namést'sko, Ttebi¢sko, Moravskobudéjovicko
» Kvéten — Sladké putovani

« Cerven — dotisk materiala dle potieby

Zodpovida:
strategické fizeni — Destinace Ttebic¢sko, Petra Mastalitova

realizace — Destinace Trebi¢sko, Petra Mastalifova, Pavlina Novakova, Eva Fruhwirtova


http://www.destinacetrebicsko.cz/
http://www.vysocina.eu/
http://www.kudyznudy.cz/

Rozpocet 2026

Vynosy 2026 | | Naklady 2026
Dotace MMR 950 000 | | Mzdy (2 smlouvy + 3 DPP) 1571388
Smlouva VT 250000 | |Spolutcast dotace MMR 242 000
Individualni dotace Kraj Vysocina 350000 | |Provozni N/ Kancelarské potreby 30000
Clenské piispévky obce + OHK 909 000 | | ucetnictvi 40 000
Clenské prispévky podnikatelé 9000 | |domény+ admin web + opravy 30 000
Influencer, dotisk materialt 70 000
Skoleni 130 000
Video, TV + on-line kampané 350 000
Marketing mésta 120 000
Platby VT - veletrh, materidly... 50 000
Celkem 2468000 | |Celkem 2 633 388

V Ttebici, 2. 1. 2026

Zpracovala Petra Mastalitova, manazer destinace Tiebi¢sko




