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Specifikace predmétu plnéni
Verfejna zakazka ev. €. 0004-2021

»Medialni a propagaéni kampan na podporu cestovniho ruchu destinaéni oblasti
Trebié¢sko — moravska Vysocina 2021“

.  Zakladni informace

1. Pfedmétem vefejné zakazky (dale téz ,zakazka“ nebo také ,dilo*) je realizace medidlni a
propagacni kampané na podporu cestovniho ruchu destinaéni spole¢nosti Trebi¢sko — moravska
Vysoc€ina pro rok 2021 pro zajmové sdruzeni pravnickych osob (dale téz ,medialni kampani®,
,propagacni kampari“, ,kampan“) — (Cast |: Spoty v radiu, 10 spot(; Cast Il: Média ti§téna, 25
inzerci; Cast Ill; On-line reklama, 6 reklam).

Castl: SPOTY V RADIU

o Casové rozmezi vysilani: kvéten-srpen

¢ Kombinace radii, ktera maiji posluchace ve véku mladych rodin a posluchace ve véku 45 +.

e Medialni zasah: Vysogina, jizni Morava, jizni Cechy

e Minimalni denni poslechovost: 40 000 posluchacu

e Celkem 4 témata pro spoty (dale mozna variace) v délce 15-30 sekund.

e Minimalni poc¢et odvysilanych spott denné: 3 denné

¢ Minimalni poc€et odvysilani u dvou témat (Téma | a Téma Il) v rozsahu 30 sekund je 70x

¢ Minimalni pocet odvysilani u dalSich dvou témat (Téma lll a Téma IV) o délce 15 sekund je
minimalné 40x — celkem 8 spot

e V cené bude i vyroba spotu.

e Vyroba a odvysilani celkem 10 rGznych rozhlasovych spotd, které se budou vztahovat
k pofaddanym prezentaénim akcim. Spoty budou odvysilany minimalné& na dvou rozhlasovych
stanicich s regionalnim vysilanim v kraji Vysoc€ina.

Téma I: prezentace tematického produktu ,,Dvanact ukrytych pokladi Trebiéska — 1 spot
e spot bude o délce do 30 s, celkem 70 odvysilani spotu
Téma lI: prezentace celé destinace (ve smyslu Trebié¢sko — moravska Vysocina — nejlepsi
dovolené) — 1 spot
e spot bude o délce do 30 s, celkem 70 odvysilani spot
Téma lll: kampan Jemnicko — 5 spot
e spoty v délce cca 15 sekund, pro kazdy tematicky spot kampané Jemnicka min. 40x
opakovani
Téma IV: kampan Trebi¢ska — 3 spoty
e spoty v délce cca 15 sekund, pro kazdy tematicky spot kampané Trebi¢ska min. 120x
opakovani
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Cast Il: MEDIA TISTENA
o Casové rozmezi inzerce: kvéten, &erven, &ervenec, srpen
e Soucasti jsou také grafické a textové prace

Téma I: prezentace produktu ,,Dvanact ukrytych pokladu Trebi¢ska — 2 inzerce
e 2inzerce, z toho 1 inzerce v turisticky zamé&feném médiu s celostatnim dosahem a 2. inzerce
v médiu s regionalnim dosahem (pocet vytiskli cca 200 000 ks)
Téma lI: prezentace celé destinace (ve smyslu Trebiésko — moravska Vysocina — nejlepsi
dovolené) — 4 inzerce
e 4inzerce v médii: z toho 2 inzerce v celorepublikovém médiu zaméfeného na turisty, 2
inzerce ve specialnich vydani zaméfenych na letni cestovani nebo regionalni médium mimo
Vysocinu
Téma lll: prezentace Jemnicka — 5 inzerci
e 5inzerci v médiich s ptisobnosti v sousednich regionech jizni Morava a jizni Cechy a také na
Vysociné
Téma IV: propagace Namést'ska — 4 inzerce
e 4 ks inzerce, minimalné 2 turisticka média, minimalné 1 médium se zaméfrenim na Vysocinu
Téma V: propagace Trebi¢ska — 10 inzerci
e 10 inzerci: minimalné 2 turisticka média, minimalné 2 regionalni média, minimalné 1 inzerce v
médiu vydavaném na Vysociné

Cast lll: ON-LINE REKLAMA

Téma I: produkt ,,Dvanact ukrytych pokladi Trebi¢ska (prezentace produktu) — 1 reklama
Téma Il: Jemnicko — 1 reklama

Téma lll: Trebiésko — 4 reklamy

Kazda reklama bude obsahovat kromé textu také fotografii a odkaz na portal https://www.trebicsko-
moravskavysocina.cz/.

Medialni kampan bude probihat alespo na 2 odliSnych internetovych portalech — internetovych
portalech zaméfenych na turistiku a cestovan, na internetovych narodnich zpravodajskych portélech,
na regionalné zamérenych internetovych portalech ¢i na facebookové strance zaméfené na cestovni
ruch a turistiku CR.

Bannerova reklama — ¢lanek bude doplnén o banner (staticky nebo animovany banner umistény u
homepage nebo na viditelném misté na portale), ktery motivuje navstévnika portalu zaméfeného na
cestovni ruch a turistiku v CR k preéteni &lanku. Banner navrhne a doda dodavatel.

Clanky — &lanky budou vytvofeny dodavatelem, vzdy na aktualni téma po domluvé se zadavatelem.

On-line reklama pro Témata I-Ill bude v rdmci praci a zahrnovat tyto aktivit a v ramci
polozkového rozpoctu bude rozpocitano na specifikované polozky:

analyza trhu, kli€¢ovych slov pro tvorbu reklam 1ks
© tvorba strategie a planu pro reklamu v obsahové a socialni siti 1lks
% tvorba reklam pro obsahovou a socialni sit’ 6 ks
% | nékup kreditd
py Uprava vstupnich stranek — stylizace, copywriting
% sprava a optimalizace reklam v priibéhu kampani (pfedchazi nastaveni méfeni) 6X
© | graficka ptiprava sad bannert pro reklamy 6 sad

reporting, vyhodnoceni po skonéeni kampané 1ks



https://www.trebicsko-moravskavysocina.cz/
https://www.trebicsko-moravskavysocina.cz/
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V8echny inzerce v tisténych médiich a reklamy on-line budou obsahovat loga Sdruzeni véetné povinné
publicity MMR CR. Odkaz na povinnou publicitu Narodniho programu pro podporu cestovniho ruchu:
Oficialni logo a Logo manual je k dispozici na adrese http://www.mmr.cz. Pouziti loga MMR CR véetné
uvedeni textu podléha kone¢nému pisemnému (akceptovano i elektronické) schvaleni odboru
komunikace MMR CR (nppcrr@mmr.cz) — schvaleni pouziti Loga zajisti kontaktni osoba.

Predmét plnéni je soucasti projektu ,DMO Trebi¢sko — moravska Viysocina — fizeni rozvoje a propagace
destinace®, ktery je predloZzen do Narodniho programu podpory cestovniho ruchu v regionech (2016 —

2020) z podprogramu ,,Rok 2020 - Marketingové aktivity v cestovnim ruchu® - identifikacni ¢islo projektu:
117D722000M25.



